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merupakan karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat 

karya yang pernah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di 

suatu institusi pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga 

tidak terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh 

orang lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan 

dalam daftar pustaka.  

Segala sesuatu yang terkait dengan naskah dan karya yang telah dibuat 

adalah menjadi tanggungjawab saya pribadi.  

 

Yogyakarta, 1 November 2016 

 

 

Muhammad Taufan Redha 

         NIM. 11.12.5963 

 



v 

 

MOTTO 

 

 Kesuksesan selalu disertai dengan kegagalan, buka matamu dan 

bangkitlah!. 

 Lakukan yang terbaik, bersikap dengan baik, maka kamulah yang terbaik. 

 Jika kesempatan tidak pernah datang, buatlah! 

 Jangan menuggu hari esok, karena esok masih menjadi misteri. 

 Pengalaman adalah guru terbaik untuk kita. 

 Rendahkan hatimu, tapi tidak dengan dirimu. 

 Buatlah kebaikan dan tetapkan kebijakan. 
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INTISARI 

 

Multimedia adalah media yang paling disukai oleh masyarakat dalam 

menyampaikan informasi karena dapat menarik minat seseorang. semua orang 

dapat memahami apa yang disampaikan melalui multimedia karena dalam 

multimedia terdapat terdapat gambar, teks, animasi, audio dan video. 

Semua orang tidak dapat terlepas dari kebutuhan fashion, mulai dari 

pakaian, celana, topi, tas dan accesories lain nya, terutama kalangan anak muda 

atau remaja. ITSRAIN STORE Yogyakarta adalah merk pakaian dalam negeri 

yang memproduksi kebutuhan fashion terutama untuk kalangan anak muda atau 

remaja. Selama ini ITSRAIN STORE Yogyakarta sudah menggunakan media 

sosial dalam menyampaikan informasi tetapi hasilnya masih belum dapat 

menunjang penjualan. Disini iklan akan dibuat semenarik mungkin untuk menarik 

minat konsumen 

Iklan dibuat untuk menarik minat konsumen, karena disini sebagian 

besar konsumen adalah remaja atau anak muda. Dengan iklan yang mengandung 

unsur multimedia diharapkan konsumen lebih menyukai penyampaian informasi 

yang mengandung unsur multimedia. Sehingga konsumen akan tertarik membeli 

produk yang ditawarkan ITSRAIN STORE Yogyakarta. 

 

Kata kunci : Multimedia, ITSRAIN STORE Yogyakarta, Iklan
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ABSTRACT 

 

Multimedia is most favored for the community in dissemination of 

information, because can attract someone. everybody can understand what was 

delivered through multimedia because in multimedia there are picture, text, 

animation, audio and video. 

Everyone does can be detached from the fashion, starting from the clothes 

, pants , hat , bags and accesories, especially young people or teenage. Itsrain 

store yogyakarta is a clothing fashion domestic producing needs especially for 

young people or teenage. So far itsrain store yogyakarta has using media social 

within information but the results still can’t support sales. Here advertising will 

be made greatest to attract consumers. 

Advertising made to attract consumers, because here most consumers are 

teenagers or young people. Advertising that contain a multimedia expected 

consumers preferred delivery of information that contain a multimedia. So 

consumers will be attracted purchase products offered itsrain store yogyakarta 

 

Keyword : Multimedia, ITSRAIN STORE Yogyakarta, Advertising


