BAB1

PENDAHULUAN

it Latar Belakang Masalah

Penyampaian informasi perusahasnckepada masyarakat sangatlah penting

untuk meninokathkan

i bergerak di
& Produk Itsrain Store

dengan kehalusan setiap bahannya serta kualitas jshitan yang rapi. Pemasaran
vang digunakan selama ini melalui media online seperti website, media sosial

twitter dan facebook.



Berdasarkan latar belakang diatas, mendorong penulis untuk membuat

video iklan televisi sehagai cara memasarkan produk Ttsram Store Yogyakarta

1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian

Maksud dari penelitian ini adalah:



|. Memperkenalkan Itsrain Store Yogyakarta ke masyarakat melalui video
iklan.

2. Menarik audience agar datang ke outlet Itsrain Store Yogyakarta.

3. Menambah media promosi Iisrain Store Yogyakarta untuk kegiatan

3. Metode Studi Pustaka
Pencliti menggunakan metode studi pustaks yang digunakan untuk
mendspatkan informasi atau  konsep-konsep teoritis menggunakan buku
schagai bahan referensi.



L52  Metode Perancangan
Tahap mi merupakan gambaran bagaimana iklan dibentuk sesual
rancangan iklan televisi yang sesuai dengan kebutuhan ltsrain Store Yogyakarta.

BAB Il LANDASAN TEORI
Bab ini membahas masalah-masalah yang mendasari penelitian, yaitu

teori yang ada kaitanya dengan penelitian, yang menguraikan secara



wmum fentang pengetahuan dasar dan teknologi yang mendukung
pembuatan iklan televisi untuk medias promosi. seperti konsep dasar
tklan, konsep dasar software yang digunakan.

BAB I1l ANALISIS DAN PERANCANGAN IKLAN
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