BAB 1
PENDAHULUAN
L1 Latar Belakang Masalah
Seiring dengan perkembangan jaman moka dunia teknologi kemajuannya
dalam memasuki tata beradaban di

ern. yang. baru. ini gl ns: i metiipunyai-peranan penting dar
an menjadi lengkap duan mudah dime

sin, Pondok Pesantren Wahid Hasyim ada

B 31. KH.Waliid Hasyim No.3 Gaten Condongeatur Depok Skemar
ren ini merupakon tempat belajor santri di berbagal jenjang
sendidikan, haik tingkar Madrasah htiduivah (M1), sinhy Toarawiyah (MTs),
ndeasah Alivah (MA), SMA Sains Al-Qur'an ( : , ermun it

el bereiri khas keislaman,
yang menerapkan kurik i, Diknas, dan Pesantren
dengan menckankan pads penguasaan Al-Qur'an (Tahfidz Al-Qur'an), bahasa
asing, dan kitab diniyah, dikelola dengan sistem Pesantren (beardime school)
mefalui pola asuh vang menumbulkan motivasi. mengasah taleatn.  dan
pembiasaan untuk terciptanya generasi bangsa bertagwa, berkemampuan ilmiyah,
bervisi global, dan berakhlagul kerimah.



Berbicara tentang media promosi, salah sstu langkah masalah yang
ditemukan saat ini adalah masih banyak kit jumpai iklan yang menggunakan
teknik promosi secara offfine yaitu melalui brosur dan pamplet, oleh karena ity
penulis akan membuat media promosi dengan teknik stup motion, yang dimaksud
stop motion adaloh suat teknik anim ah objek stan benda mati yang di
4 Menggunakan

Karena lussnya pada penelitian ini, maka penulis membatasi hanya pada:

|. Hanya membahas tentang perancangan mediz promosi menggunakan
teknik Srop motion.
2. Menggunakan software Adobe After Effect, Adobe Premare Pro dan Celtx

3. Menggunakan format HDTY 1080 Dimensi 1920x1080 Ratio 16:9 (High



Definitions Television)

4. Durasi video | menit dan format akhir mpd

14 Maksud dan Tujuan penelitian

I. Sebagai media pre

Hasyim Lebih dikenal masyarakat luas tidak hanva di

2. Agar MI Wahid
kota Yogyakaria saju.

3. Meningkatkan daya saing unggul dalam memprosikan sekolah dibidang
multimedi.



1.6 Metode Penelitian

Dalam pembuntan skripsi ini penulis memerlukan dats vang lengkap dan
benar. penulis mengharapkan dengan adanva data yang lengkap dapat
membantu kelancaran penyusunan skripsi sampai akhir.

proses Tanya jawab
dengan beberapa objek narasumber.
¢} Diskusi, dengan mengadakan kegitan wawancars dan
bertukan pemikiran mengenai permasalaban dan kondisi
yang ada dengan beberaps pihiak terkait.



2. Dain Sekunder

Data sekunder merupakan data vang diperoleh dan dikumpulkan
dari pihak lain. Dalam penclition ini data sekunder diperoleh dar

b. Merancang isi media promosi
Merancang isi merupakan penerapan dari merancang konsep atau
implementasi  dari  strategi  kreatif. Merancang  isi meliputi
mengevalusi din memiliki daya tarik pesan, memberikan pesan

vang bisa menjadi daya tweik bagi masyarskal umum. Untuk



menyapaikan isi dari media promosi basanya diambil  duri
keunggulan prestasi yang teluh dacapi dan diraih oleh sekolah.

€. Merncang naskah
Dalam merangeang naskah media promosi menentukan dialog dan
urutan elem-elemen secamiiminci. Ada  beberapa pentimbangan

il Iﬂbﬂl 'Efl,‘:h.if.. ﬂwrj

lakukan sebelumnya.

i) dibagi dalam 3

:

2. Metode Pembuatan
Metode yang merangeang konsep untuk pembuntan (iklan) medin
promosi dan desain yang disiapkan dengan konten yang akan
disampaikan.



1.7 Sistematika Penulisan Laporan

¢) Bab III Metode penlition, pada bab ini menguraikan gamboran
umum objek penlitian, perancangan pembuatan media promosi
dengan siop motion berdasarkan rumusan masalah.

d) Bab IV Hasil penelitian dan pembahasan media promosi yang



dibuat, menguraikan tentang hasil tahapan yang buat,
¢) Bab V Penutup, berisikan tentang kesimpulan dan saruan
3. Bagian Akhir Skripsi
Padu bugian akhir ini memuat tentang daftar pustaka yang digunakan
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