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INTISARI

Kampoeng Steak merupakan cafe pertama yang ada di Wonogiri dan
memberikan suasana tempat yang nyaman serta makanan kas Steak yang
ada di kampoeng steak. Untuk membantu lebih mengenalkan caffe
Kampoeng Stean yang berada di wonogiri maka di perlukan promosi yang
di kemas dalam bentuk video.

Video promosi iklan Kampoeng Steak di buat dengan menggunakan
konsep multimedia, yaitu mengunakan 2D dan Teknik Timelapse ini
menggunakan software utama yaitu Adobe After Effect, Adobe Premier,
dan software multimedia pendukung lainnya.

Setelah video ini selesai di uji, kemudian akan di Televisi dan di
sosialmedia seperti youtube, facebook. Selain itu juga hasil yang di dapat
maksimal dan dapat meningkatkan penjualan Caffe Kampoeng Steak.
Dengan demikian penelitian ini berdampak positif bagi Cafe Kampoeng
Steak yang masih kurang promosi.

Kata Kunci : Iklan, Animasi 2D, Timelapse, Kampoeng Steak, Video,
Wonogiri
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ABSTRACT

Kampoeng Steak is the first cafe in Wonogiri and provide a
comfortable place and food cash Steak in kampoeng steak. To help further
introduce caffe Kampoeng wonogiri stean who are then in need of promotion
in the pack in the form of video.

Kampoeng Steak promotional video ads created using the multimedia
concept, which uses 2D and Timelapse technique is to use the main software
is Adobe After Effects, Adobe Premier, and other supporting multimedia
software.

Once the video is finished in a test, then going.on television and in
sosialmedia such as youtube, facebook. It also can result in.a maximum and
to increase sales CaffeKampoeng Steak. This study therefore positively
Impact Cafe Kampoeng Steak that is still less promotion.

Keywords: Advertising, Animation 2D, Timelapse, Kampoeng Steak, Video,
Wonogir
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