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- Keluarga adalah anugerah dari Allah SWT yang paling indah. 
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INTISARI 

 

Bakpia BP DHIYAT merupakan Industry makanan ringan yang berbahan 

dasar kacang hijau yang berkualitas. Bakpia BP DHIYAT  telah mengupayakan  

berbagai macam usaha untuk mempromosikan tokonya  di website, media sosial 

Facebook tetapi hasil yang diharapkan dirasa kurang maksimal. Iklan televisi hal 

yang paling tepat untuk mengatasi kekurangan dan memaksimalkan upaya 

promosi yang ada selama ini.  

 

         Dengan iklan televisi harapannya para pelaku pecinta kuliner khas Jogja 

dapat mengetahui dan menikmati produk makanan dari Bakpia BP DHIYAT 

dengan harga dan kualitas terjamin bersih dan halal kepada masyarakat luas. 

Dalam pembuatan video iklan ini, penulis menggunakan software Adobe 

AffterEffectsCS6.  

 

Kata Kunci: Perancangan dan pembuatan video, Iklan TV. 
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ABSTRACT 

 
               Bakpia BP DHIYAT an industry-based Snacks That basic green beans Quality. Bakpia 

BP DHIYAT Jazz RS has sought to review efforts to promote His store was on the website, Social 

Media Facebook but results Expected deemed less Maximum. 

               Television advertising the most appropriate thing to overcome shortages and to maximize 

the promotional efforts that have so far. 

             With television ads hope the perpetrators of Jogja culinary connoisseurs can discover and 

enjoy the food products from  Bakpia BP DHIYAT price and quality guaranteed clean and kosher 

to the wider community. in creating a video ad, the author uses the software Adobe Affter 

EffectsCS6. 

 

Keywords: Design and manufacture of video, TV Ads. 

 

 

          

 

 

 

 

 


