BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Iklan selalu hidup dan berada kaf
kehidupan kita. Saarini dunia per

n saja dan dimana saja di dalam
Kita. ihat dan dengar di televisi,

— dan dalam memproduksi sebualh
i ilustrasi hendaknya dikerjakan secara cermat. Karena pada
lam iklan tersebut.
 BP DHIYAT merupakan Industri makan
dasar kacang hijou yang bekualitas. Sebagian besar pro
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tan Mergangsan, Kelurahan
Keparakan, Yogyakarta. Namun seiring berjalannya waktu dan semakin
membesarnya produksi setelsh 30 tahun, maka dibangunlah Toko untuk Produksi
dan Penjualan Keparakan Lor, Kecamatan Mergangsan, Kelurahan Keparakan,
Yogyakarta. Bakpia BP DHIVAT memproduksi bakpia berbagai varian rasa
meliputi bakpia Kacang Hijau ( Kumbu Putih ), bakpia Coklat dan bakpia Keju.
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Bakpia BP DHIYAT telsh mengupayakan berbagai macam usaha untuk
mempromosikan tokonya di website, media sosial Facebook letapi hasil yang

diharapkan dimsa kurang maksimal. Oleh karena itu Bakpia BP DHIYAT

mempunyal strategi baru agar Bakpia nya dapat di kenal oleh masyarakat. Ikian

TV Pada Bakpla Kumbu Putih Keparakan Lor Yogvakarta "



1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan paparan latar belakang masalah di atas. Maka dapat disusun
suatu rumusan masalah yaitu : "Bagaimana cars membuat sebuah iklan televisi

vang dapat memaksimalkan upaya promosi yang ada selama ini, serta dupat

7. Resolusi Layar 1280 x 72



L4 Maksud Penelitian

Adapun maksud dan tujuan secara garis besar adalah sebagai berikut:
Mengenalkan Toko dan hasil produksi makanan yang disini Bakpia kepada
masyarakat luas baik dari kalangan Low, Middle sampai High Class melalui
media iklan televisi.

1.5 Tuju

genni Bakpia BP DHIYAT
dan permasalahan yang aks
2. Observasi
Metode ini digunakan penulis untuk mengumpulkan data dengan ¢ara terjun
langsung ketempat penelitian untuk mengamati dan menentukan point-point
penting yang akan terjodi obyek pembuatan iklan.



3. Metode Literatur
Metode mi digunakan untuk mengumpulkan data melalui internet, jurnal,
skripsi dan buku sebagni bahan referensi  dan panduan untuk melakukan

perancangan iklan.
1.6.2  Metode Anallsis Data

Bagian ini menggunakan teori tentang konsep dasar iklan, dosar-dasar
editing video, dasar-dasar efek visual film dalam proses editing video,



BAB I1L ANALISIS DAN PERANCANGAN IKLAN

Bagian ini menguraikan terkait dengan perancangan terhadap iklan yang
akan dibuat, dan juga membahas tentang kebutuhan apa saja yang diperfukan
untuk membuat sebuah iklan.
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