BAB1

PENDAHULUAN

Dalam penelitian ini penulis mengusulkan solusi pemecahan masalah
dengan motion graphic dan liveshot. Dengan liveshoot diharapkan mampu
menggambarkan keunggulan Batik Huza yang tidak bisa dilakukan di media
promosi sebelumnya seperti menunjukkan keadsan tempal produksi. dan



el

pelayanan terhadap customer. Dengan motion graphic diharapkan dapat
memvisualisasikan keunggulan Batik Huza yang tidak bisa dilakukan secara
live shoot seperti proses pengecapan malam pada kain sehingga gradasi wamna

dan corak memnyatu.

Berdasarkan latar belakang masalabiyung dijelaskan diatas, maka penulis

2. Tklan Batik Huza Yogya berdurasi maksimal 30 detik.

3. Video fklan ini menggunakan format video .mp4

4. Tklan akan diserabkan pada pihak Batik Huza Yogya.

5. Iklan ini akan diuji dalam faktor informasi dan fiktor penyajian, apakah
sudah fayak tayang untuk digunakan sebagai promosi.



fi. Pengujian akan dilakukan oleh pihak Batik Huza Yogya.

1.4 Maksud dan Tujuan

Adapun maksud dan tujuan penelitian ini dalam penyusunan tugas akhir ini
adalah Perancangan dan Pembuatan Iklan Batik Huza Yogya Menggunakan

2. Mampu
dalam poses pembuatan video klan.



1.5.2 Manfaat Bagl Perusahaan
l. Sebagai media promosi Batik Huza Yogya.
2. Peluang Batik Huza Yogya lebih di kenal masyarakat luas tidak hanya di

Metode Penelitian Metode pengumpulan data serta informasi yang
digunakan dalam penyusunan skripsi ini adalah sebagai berikut:

Lo Metode Pengumpulan Data

1. Observasl



1.6.4

Metode pengumpulan data dengan cara datang langsung ke tempat Batik
Huza Yogya,

1, Wawancara

Metode im dilakukan dengan cara tanya jawab langsung kepada pihak

cerita, merancang konsep, rancangan narasi, dan storyboard,

Metode Pengembangan
Pada tahap ini peneliti melakukan pengambilan gambar, dan perekaman
suara yang telsh dibuat dari tshap pra produksi tadi yang kemudian tahapan

terakhir tahap pasca produksi yaitu, melakukan editing yang digabungkan



dengan motion graphic, perekaman efek suara. mixing audio dan gambar,
hingga tahap finishing yang berupa rendering.
1.5 Testing dan Implementasl

Melakukan Produksi pelaksansan evaluasi terhadap iklan vang telah

d.immmmter[iu'imi I

Sistematika Penulisan Laporan.
Bab II Landasan Teori

Bab ini berisi tentang teori-teori yang berhubungan dalam pembuatan
iklan ini.

Bab I Analisis Dan Perancangan



Bab ini menguraikan tahap analisis dan perancangan yang meliputi
Bab IV Implementasl Dan Pembahasan
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