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INTISARI

Perkembangan Teknologi Informasi saat ini sangat berkembang, terutama
di multimedia. Ada begitu banyak hal yang menarik dibahas, salah satunya adalah
iklan dunian. Periklanan adalah suatu hal yang penting untuk memberikan produk
media informasi kepada orang-orang dan konsumen. iklan televisi adalah salah
satu dari banyak jenis iklan yang ada sebagai media informasi.

Merchandise publik adalah salah satu barang dagangan toko di
Yogyakarta, yang telah berdiri sejak 1 Agutus 2011. Jumlah baru pesaing toko
merchandise membuat semakin ketatnya persaingan bisnis, terutama kurang
populer publik ~Merchandise oleh masyarakat. Meningkatnya persaingan
membutuhkan  setiap perusahaan untuk menjaga kualitas dan meningkatkan
penjualan perusahaan.

Dalam rangka untuk menarik lebih banyak perhatian dan peminat, iklan
adalah ide yang terbaik untuk membuat perusahaan lebih menarik dan membuat
orang lebih tertarik “untuk mengetahui tentang perusahaan. Iklan televisi
berlangsung sekitar 30 detik akan berisi tentang layanan di toko merchandise.
Dengan iklan televisi komersial diharapkan dapat memberikan informasi tentang
Merchandise Umum dan dapat menarik dan mendapatkan respon positif dari
masyarakat.

Kata kunci: lklan Video, Iklan, Merchandise, Multimedia.
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ABSTRACT

Development of Information Technology is now highly developed,
especially in multimedia. There are so many interesting things were discussed,
one of which is dunian advertising. Advertising is an important thing to give the
media information products to people and consumers. Television ads are one of
many types of advertising that exists as a medium of information.

Public Merchandise is one store merchandise in Yogyakarta, which has
stood since 1 Agutus 2011. The number of new merchandise store competitor
makes increasing competition in the business, especially less popular Public
Merchandise by society. Increasing competition requires every company to
maintain the quality and increasing the sale of the company.

In order to attract more attention and enthusiasts, advertising is the best
idea to make the company more attractive and make people more interested to
know about the company. The television ad lasts about 30 seconds will contain
about services in the merchandise store. With commercial television advertising is
expected to provide information about the Public Merchandise and can pull and
get a positive response from the community.

Keywords: Advertisement Video, Advertising, Merchandise, Multimedia.
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