BABI

PENDAHULUAN

fiekan media yong ancilikl Derbagai kompOREEtSI
gambar, animasi dan text yang dibuat untuk memberikan info

Public

_ disee yang telah buka sejak
tahun 2011, namun ssal in inftrmasi vang dimiliki Public
Merchandive masth sebates pada media cetak dan sosial media.

Dilihat dari hasil pengamatan tersebut, penulis mencoba untuk merancang
iklan promosi produk dan jasa pada “Public Merchandise. Banyaknya toko-toko
merchandise membuat semakin banyak dan ketatnya persaingan bisnis, Dengan

memanfaatkan teknologi khususnya bidang multimedia, Public Merchandise bis



lebih memperkenalkan dan mempromosikan produk dan jasa yang dimiliki,
ide yang terbaik untuk memberikan informasi kepada konsumen. Diharapkan

2. Iklan ini menampilkan informasi seputar jasa dan produk.
3. Berdurasi sekitar 30 detik.

4. Menggunakan teknik five shoot dan motion graphic.

5. Tavangdi RBTV.



1.4 Maksud dan Tujuan Penclitian
Adapun maksud dan tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini adalah
sebagai berikut

I. Maksud dan tujuan penelitians

m Strata-1 (S1) pada

: Komputer
“AMIKOM” Yogyakarta.
i dan mjmpmdrﬁianﬁ pammhaan

. Pengumpulan Data
2. Metode Observasi



Metode dengan melskukan pengamatan langsung akan kegiatan

yang berjalan di Public Merchandise serta untuk mengetahui
komposisi kebutuhan gambar,
b. Metode Wawancara

(kelemahan), Opportunities (peluang’kesempatan), dan  Threats
{ancaman) dari iklan ini. Dalam analisis kebutuhan non fungsional
membahas kebutuhan sofhvare, hardware, dan  braimware yang
digunakan dalam penelitian.



3. Perancangan

Metode perancangan yang dilakukan merupakan tahapan pertama
dalamy pembuatan iklan ini vaitu tahap pra produksi. Pada tahapan ini
dilakukan persiapan yang dibutuhkan untuk membuat iklan meliputi

menentuk Fisd ON5E] L M MIALan storyhourd .

bahapon ini dilacukan pesgimplomeMeSMR B RR vy (el
dikumpulkan pada twhap pra produksi. Diawali dengan pengaimbilan
bar, dilanjutkan dengan pengeditan video yang menggambungkan
produksi dilakukan pembuatun narssi s, pemberian sound hingga
tahap finishing berupa hasil '

. Testing

Pada tahap i dilakukan suatu pengujian terhadap iklan vang dibuat
serta kesesuaian konsep Pengujian yang dilakukan menggunakan
kuesioner yang diberikan kepada sampel konsumen Public
Merchandise,



1.6 Sistematika Penulisan
Skripsi ini berisi 5 bab dengan masing-masing sub bab dan disusun dengan
sistematika sebgai berikut:
BAB1 PENDAHULUAN

diggram sertn menguraikan tentang objek yang menjadi pilihan sistem
pembuatan skripsi ini.



BABIV

IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini membshas sistem yang diusulkan dan teknik pembuatan
dengan software-software yang digunakan dalam pembuatan skripsi

ini.
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