Distro Vrouw Cloth merupakan badan ussha yang bergerak di bidang
produk fushion. Dalam pemasarannys, saat ini masih mengunakan media
pemazaran konvensional yaitu dengan menyebar brosur dan membuka toko di J1.

By Pass Yogya-Solo No.12 Klaten Jawa Tengsh, kemudizn media pemasaran



lainnya dengan memanfaatkan media BBM yang mempunyai kontak 372 anggota
dan mengunakan media Instagram yang mempunyai 4067 follower. Berdasarkan
wawancara dengan Sdr. Vindra Adhitya selaku pemilik distro, penjualan distro
Vrouw Cloth banyak diperoleh pembeli dori media BBM dan Instagram yang
menampilkan gambar produk yang difjual distro Vrouw Cloth. Dimana
sebenarnya masih banyakwadah yang bisa di manfsatkan untuk media pemasaran

engenai “Pemncangan Dan Pembuatan Vides dii-Sebagai Media
i Distro Viouw Cloth Klaten”, Dimana penulis menentuki. sebuah

;.-.n;.': adanya urpian yong telah di ke

membuat video iklan untuk membantu memaksimalkan peran gambar produk

Vrouw Cloth sebagai media promosi untuk IVIC atau intermet video commereial?



1.3 Batasan Masalah

Agar pembahasan pada bab selanjutnya tidak menyimpang dan bisa
memberikan arah yang jelas bagi penulis dalam meneliti permasalahan. maka
penulis menentukan batasan-batasan masalah sebagai berikut :

Teknik Infomatika di STMIK AMIKOM Yogyakarta.



2. Membuat agar video iklan ini dapat memaksimalkan peran foto atau

gambar dalam memasarkan produk Vrouw Cloth yang selama ini telah
dipasarkan di BBM maupun Instagram.
3. Memperluss jangkavan dalam memasarkan produk Viouw Cloth di

Metode ini dilakukan dengan wawancara atau tanya jawab
kepada pihak-pihak terkait atas masalah dan kendala yang
terjadi di dalam perusahaan. wawancara ini dilakukan kepada
bagian marketing distro Vrouw Cloth,



3. Metode Studi Pustaka
Penelitian ini dilakukan dengan mencari bahan-bahan yang
mendukung dasar teori melalui buku-buku yang berhubungan
dengan  pembuatan  penelitian ini. Serta mengumpulkan

kualitas video iklan kepada seorang ahli animasi, owner atau pemilik

Vrouws Cloth dan pelanggan atau efient Vreouw Cloth, apakah video iklan
yang dibuat sudah layak untuk dapat di produksi atau belum.



Lo Sistematika Penullsan

Sistematika penulisan penelitian ini terdiri dari lima bab dan masing-
masing memiliki beberapa sub-sab vang saling berhubungan sstu dengan yang
lainnya. Agar lebih memudahkan pembahasan, maka akan penulis gambarkan
penulisan isi dari setiap bab yang akun ditulis dalam penelitian. Isi bab tersebut

bab ini akan dibuhas mengenai {ee
. -~ penelitian ini. Begk

-umum mengenai gambaran
obyek penelition dan perancangan proyek. Dalam hal ini adalah

dan starvhoard.

Pada bab




BAB IV — IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini akan menjelaskan proses pembuatan video iklan dari
perancangan yang telsh dibuat mulai dari teknik pengambilan video,
penganimasian, editing audio video hingga compasition dan rendering,

BAB V — PENUTUF
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