BAB 1
PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang Masalah
Ikton merupakan swatu bentuk .m_u.! massa melalui berbagal media

massa yang dibaya __'_ PerUsanan-pe; 15 -Sll.iﬁ. mgamims] nﬂn;ﬂuﬁ[ﬂm]

Bisin uosur Whecbut. Bigi produsen SRR mya menjadi alat
arang maupun jase. melunkan jugs untuk menanamikan, citra
onsumen muupun calon konsumen tentang produk yang ditawarkan

berupa tulisan, camb

iaji dengan berbagal menu
menjadi tempat ujuan
dalam kuliner.

Smoelen Koffie merupakan salah satu ¢afe yang terdapat di Yogyakarta
yang mayoritas pengunjungnya mahasiswa, dengan harga yang terkajangkau
sesuai dengan menu yang disajikan,



Berdasarkan perkembangan teknologi informasi yang sangat pesal, untuk
memudahkan promosi. Smoelen Koffie perlu membuat sebuah iklan yang
inovatif dengan menggunakan konsep seperti animasi sehingga dapat menarik
para pelangan dan lebih mudah disampaikan kepada masyarakat luas,

lampirkan dalam skripsi ini yaitu :
1. Hasil penerapan teknikpop-upini akan berbentuk iklan video

2, Penulis hanya membahas pada teknik dun tidak membahas pada
dampak pembuatan iklan tersebut.



3. Pembahasan hanya mengulas tentang penerapan dan pengerjaan
teknik pap-up.
4, Suﬁmpmbmhpmggmﬂkﬂnﬂdﬂhchﬁn‘ﬂﬂmlﬁu




1.5.1 Meiode Pengumpulan data

L5LL1  Observasi

Yaitu merupakan suatu teknik pengumpulan data

k- memp Bj.lﬁ !iﬂ.ﬂﬂ.dﬁl@ﬂm

132 Metode Perancangan
a. Menetapkan nudien sasaran
b. Menetapkan sasaran dan anggaran iklan televisi
. Mencari keunggulan dari produk yang dipasarkan



d. Memncang ide penjualan utama sebagai tema
kampanye ( strategi kreatif)
e. Memncang dava tark pesan iklan

f. Memncang gava dalam mengeksekusi pesan iklan

Bab ini menjelsskan mengensi tinjeunn pustaka, konsep dasar.
tshapan pembuatan serta perangkat lunak yang digunakan.

BAR I ANALISIS DAN PERANCANGAN

Pada bab ini menjelaskon tentang analisis vang digunakan, ide

cerita, naskah, dan storvboard pada PenerapanPop-up Smoelen Koffie.



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini menjelaskan tentang hasil dan proses pembuatan kian
VideoSmoelen Koffie.
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