BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Drewasa ini. kemajuan teknologi bet
mnggih:hn erkomp i "._. 1 al knolom Flikhm televisi,

mibang begitu cepat, kini semu serba

menyampaikan informasi yang mudsh diterima dan dicema oleh penonton,
dengan menggunokan teknik Motion Graphics menjadi nilai tambah sendiri,
karena motion graphics mempunyai ciri khas tersendiri. Motion Graphics sendiri
merupakan gabungan dari potongan-potongan desain/animasi yang berbasis media
visual vang menggabungkan film dengan desain grafis dengan memasukkan



el

sejumlah elemen yang berbeda seperti objek 2 dimensi atau 3 dimensi, animasi,
video, film, tipografi. ilustrasi, fotografi, dan music (Motion by Design, 2010:7).

Sementara visual dengan menggunokan flat design membenkan keindahan
pada suatu karya dalam film animasi 2 dimensi. Flat desipn memupakan desain

Dalam pembuatan iklan animasi 2D ini perlu adanya batasan masalah untuk
memberikan tujuan dan pembahasan yang jelas. Adapaun batasan masalah pada
Pembuatan dan Perancangan Animasi 2D Sebagai Iklan Tv Gym Cylinic Jogja
adalah sebagai berikut :



|. Pembuatan Animasi menggunakan Teknik Motion graphics

2. Design pada animasi menggunakan teknik flat design

3. Animasi yang dibuat menggunakan animasi 2D

4. Iklan ini menggunakan format standar iklan HDTV 1080 (High
ang digunakan adlah 1920 x 1080 px

effect, Photoshop, AL

1.5 Manfaat Penelitia
1. Bagi Penulis
a.  Melatih penulis untuk mebuat suatu karya nysta yang
berguna dan bermanfaat untuk orang banyak.
b. Menambah pengalaman dan pengetahuan dalam dunia
periklanan dan multimedia.




¢.  Menerapakan ilmu-ilmu yang telah dipelajari selama kuliah
di Stmik Amikom Yogyakarta.

2. Bagi Perusahaan (Gym Z Clinic)

Mengumpulkan data penelitian dalam pembuatan iklan ini, perlu sebuah
metode yang tepat untuk hasil yang terbaik dan akurat untuk mendapatkan data
yang lengkap. Adapunn beberapa metode yang digunakan penulis adalah sebagai
berikut :



L.o.1 Ohbservasi

Metode obeservasi ini adalah metode pengupulan data dengan cara
melakukan pengamatan langsung pada obyek yang dituju, yaitu Gym Clynic
Yogyakarta. Agar mendapatkan gambaran dan point-point penting yang akan
disampaikan dalam iklan.

secara keseluruhan pesan dan menentukan alitan pada iklan yung
akan dibuat, dibutubkan kreativitas dan imajinasi yang baik agar
mendaptkan hasil vang baik pula.



2. Merancang Isi Iklan
Merancang isi iklan mempakan penerspan isi dari merancang
konsep atau implementasi dari strategi kreatif. Merancang isi
meliputi mengevaluasi danitemiliki dayn Tarik pesan, dengan kata

parik agar konsumen tertarik.
perusahaan: schingga Kensumen tidak
g telah di iklankan.

Tahap ini adalah aksi dani tahap yang telah dilakukan sebelumnya,
dalam pembuatan iklan ada 3 proses penting yang harus



diperhatikan, yaitu pra-produksi, produksi, dan yang terakhir pasca
produksi.
1.7 sistematika Penulisan

Dalam laporan pembuatan skripsi disusun dengan sistematika penulisan

BAB Il ANALISIS

Pada bab ini menjelaskan tentang analisis dan perancangan iklan
animasi 2D secara uwmum dan menjelaskan kelebihan serta
kekurangan iklan tersebut menggunakan metode analisis SWOT.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN



Pada bab ini menjelaskan tentang hal-hal apa saja yang telah
dicapai peneliti dalam pembuatan iklan televisi. Diantaranya
adalgh langkahJangkah pembuatan iklan animasi 2D editing,
rendering dan yang terakhir yaitu penayangan di stasiun televisi
maupun social media.
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