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INTISARI

Cinta Kalung adalah badan usaha yang menjual berbagai aksesoris untuk
wanita. Umumnya aksesoris yang dibuat seperti kalung, gelang, cincin dan ikat
pinggang. Tren model jaman sekarang berkembang semakin pesat. Desain yang unik
dengan kualitas yang bermutu merupakan keunggulan dari produk Cinta Kalung.

Dengan semakin berkembangnya sistem informasi beserta alat-alat
pendukungnya, Cinta Kalung ingin lebih memanfaatkan media internet untuk
pengembangan usahanya. Maraknya jual beli secara online saat ini karena dianggap
lebih menguntungkan baik bagi pembeli maupun penjualnya. Untuk itu akan
dirancang sebuah website online yang akan mempermudah proses transaksi antara
pembeli dan penjual di Toko Cinta Kalung.

Adapun proses pembuatan website ini akan menggunakan beberapa software
antara lain : Notepad++, Adobe Photoshop, XAMPP, Web Browser dan Corel Draw.

Kata Kunci: Sistem Informasi, Pemasaran, Sistem Penjualan Berbasis Web, Website
E-Commerce, Aksesoris. Cinta Kalung.
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ABSTRACT

Cinta Kalung is a business that sells variety of accessories for woman.
Generally accessories are made such as necklaces, bracelets, rings and belts. Trend
model’s growing more rapidly. Unique design with a good quality’s the profit from
Cinta Kalung’s product.

With the growing of information systems and the supporting tools, Cinta
Kalung wants to better utilize for their business development. Increase, process of
buying and selling online currently because it’s considered more benefit for the
buyer and the seller. Therefore it will built an online website that will give easiness
transaction process for the buyer and the seller at Cinta Kalung Shop.

There are some software that will be used to build the website including :
Notepad++, Adobe Photoshop, XAMPP, Web Browser and Corel Draw.

Keywords: Information Systems, Marketing, Website Base Sales Application, E-
Commerce Websites, Accecories. Cinta Kalung.
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