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MOTTO 

 

Mungin kamu harus bertarung di dalam pertempuran lebih dari satu kali untuk 
meraih kemenangan. ( Margareth Thatcher ) 

Banyak dari kegagalan hidup yang tidak disadari orang-orang bahwa betapa 
dekatnya mereka dengan kesuksesan ketika mereka menyerah. ( Thomas Alfa 
Edison) 

Willingness To Do More...................! 
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PERSEMBAHAN 

 

 Untuk kedua orangtuaku tercinta, dengan segala hormat dan baktiku 
terimakasih telah mendidikku dengan penuh kasih sayang dan pengorbanan tanpa 
pamrih yang tiada henti, terimakasih atas doa dan dukungan yang selalu 
mengiringi setiap langkahku, semoga aku bisa membuat kalian bangga serta 
bahagia, untuk adikku Sindy, sahabat-sahabatku, serta untuk teman-teman yang 
ingin membuat karya serupa. Saya persembahkan karya saya ini, semoga 
bermanfaat dan dapat memberikan inspirasi.  
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INTISARI 

Teknologi Informasi sekarang ini sudah semakin berkembang. 
Kebutuhan akan sebuah informasi dapat dimanfaatkan dalam berbagai 
bidang, salah satunya yaitu di dalam bidang periklanan. Defense Company 
merupakan distro baru di Sragen tepatnya berada di Jl. Slamet Riyadi No.128 
Sragen Tengah, dikarenakan sebuah distro baru maka banyak masyarakat 
yang belum mengetahui tentang keberadaannya 

Berdasarkan data yang dihimpun dari distro Defense Company, 
kebutuhan fashion semakin hari semakin meningkat, maka dari itu perlu 
dilakukan adanya sebuah periklanan untuk lebih mengenalkan Defense 
Company kepada masyarakat, diharapkan setelah adanya promosi penjualan 
mengalami peningkatan untuk kedepannya. Media iklan televisi diduga hal 
yang paling tepat untuk mengatasi kekurangan dan memaksimalkan upaya 
promosi yang ada selama ini. Dengan iklan televisi harapannya dapat 
membantu untuk mengenalkan produk serta perusahaan kepada masyarakat 
lebih luas. 

Berdasarkan keputusan dari Defense Company, maka video ini dapat 
dimasukkan ke dalam video iklan promosi distro Defense Company. Apabila 
di dalam video iklan ini ada kesalahan dan ada hal-hal yang tidak sesuai, 
maka akan memperbaiki kesalahan dengan mengedit kembali dan merender 
ulang, setelah dilakukan seleksi isi dari iklan, akhirnya video iklan dapat 
ditanyangkan di RBTV pada tanggal 08 November 2016. 

Kata kunci : Video iklan, Defense Company, Fashion. 
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ABSTRACT 

 Information technology today is growing. The need for an information can be utilized in 
various fields, one of which is in the field of advertising. Defense Company is a new distro in 
Sragen precisely located at Jl. Slamet Riyadi 128 Central Sragen, due to a new distro then many 
people might not know about its existence. 

 Based on data collected from distribution Defense Company, the needs of fashion is 
constantly increasing, therefore there is need to do their advertising to introduce a Defense 
Company to the public, is expected after increased sales promotion for the future. Television 
advertising media presumably the most appropriate to address the deficiencies and maximize the 
promotional efforts that have so far. With television commercials hopes can help to introduce the 
company's products as well as to the wider community. 

 Based on the decision of the Defense Company, then this video can be incorporated into 
video advertising promotional distributions Defense Company. If a video ad in this there is an 
error, and there are things that do not fit, then it will correct the error by re-edit and re-render, 
after the selection of content of ads, video ads can finally aired in RBTV on November 8, 2016. 

  
Keywords: Video advertising, Defense Company, Fashio


