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MOTTO

TUHAN MAHA ASYIK

Semakin dewasa seharusnya semakin kekanakan - (DAS)

Kopi dengan gula, bentuk kongkrit perselingkuhan - (DAS)

Wanita itu suka es cream dan coklat, namun lebih suka kepastian
(ST)

Tujuan pendidikan itu _untuk mempertajam kecerdasan,
memperkukuh-kemauan serta menghaluska perasaan - (TM)
Idealisme -adalah kemewahan terakhir yang hanya dimiliki oleh
pemuda - (TM)

Besok pagi kita ke pabrik, kembali kerja, sarapan nasi bungkus,
ngutang seperti biasa - (WT)

Apa guna ilmu tinggi kalau hanya untuk mengibuli, apa guna banyak
baca buku kalau mulut kau bungkam melulu - (WT)

Agama anda tidak akan menjadi lebih mulia dengan menghujat dan
menista agama orang lain - (Anonim)

Apa yang kau buang, mungkin masih bisa diambil orang lain.
Hormatilah, meski sampah - (CM)

What we think, we become - (Buddha)

When the student is ready, the teacher will appear - (Buddha)

Kun Faya Kun - (Q.S Yaasiin:82)

#Lakiasyiknankece
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INTISARI

Klinik Kopi membutuhkan sebuah media video promosi sebagai upaya
peningkatan nilai penjualan agar lebih dikenal oleh masyarakat di luar Kota
Yogyakarta atau di daerah lain dengan harapan meningkatnya jumlah penjualan

produk melalui media video promosi.

Video promosi Klinik Kopi ini mengimplemetasikan teknik motion tracking
dan teknik motion graphic. Dalam konsep ide dan perancangan, menjelaskan
proses dari roasting biji kopi mentah sampai menjadi kopi yang siap dihidangkan
tentunya, dengan beberapa teknik penyeduhan kopi. Perancangan video promosi
yang menarik dan Kreatif diharapkan dapat meningkatkan citra positif Klinik
Kopi. Proses perancangan video promosi Klink Kopi menggunakan software

Adobe After Effect CS6 dan Adobe Premiere CS6.

Perancangan ini menghasilkan suatu produk berupa video promosi yang
berdurasi 120 detik yang lebih mempresentasikan produk serta metode

penyeduhan kopi, agar lebih dikenal olen masyarakat luas guna meningkatkan



nilai penjualan. Hasil dari perancangan ini diharapkan dapat menjadi acuan atau
tolak ukur dalam mengadakan perancangan video promosi, baik bagi mahasiswa,

desainer pemula, pengajar, dan lain sebagainya.

Kata Kunci: video promosi, iklan, klinik kopi, motion tracking, motion graphic,

cafe, hangout, yogyakarta

ABSTRACT

Klinik Kopi needed a promotional video media as an effort to increase
the value of sales to be more recognized by people outside of Yogyakarta or in
other areas In the hope of increasing the number of sales through promotional
video.

Klinik Kopi promotional video motion tracking implementation
techniques and motion graphic techniques. In concept and design ideas, explain
the process of roasting raw coffee beans coffee ready to be served of course, with
some' coffee brewing techniques. Designing promotional video interesting and
creative Is expected to enhance the positive images for Klinik Kopi. Thus able to
present a good image for Klinik Kopi. The process of designing a promotional
video Klink Coffee use Adobe After Effects CS6 and Adobe Premiere CS6.

This design results in a product in the form of a promotional video that
lasts 120 seconds more to present products and methods of brewing coffee, to be

more recognized by the public in order to increase the value of sales. The results



