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INTISARI 

W.I.D gitar custom merupakan sebuah perusahaan baru, yang 

menyediakan  jasa pembuatan gitar custom. Meskipun belum lama berdiri, 

pemilik perusahaan atau owner sudah mempunyai banyak pengalaman di bidang 

musik yang lama, sehingga owner tahu kualitas dan kebutuhan musisi yang ingin 

memiliki gitar custom.Selama ini promosi yang dilakukan masih tergolong cukup 

sempit dan kurang efisien.Dengan menggunakan media sosial yang sedang marak 

digunakan oleh semua golongan umur, maka diharapakan dapat menjadi media 

baru dalam promosi jasa dari W.I.D gitar custom. 

Pada Skripsi ini, dicoba untuk menganalisis pokok-pokokpermasalahan 

yang ada, dan mencoba memberikan solusi dalam penerapan media sosial sebagai 

media baru dalam berpromosi.Membuat media video mulai dari jalan cerita, 

storyboard, shooting, editing sampai dengan proses rendering. 

Hasil dari pembuatan video sebagai promosi lewat media sosial adalah 

orang menjadi lebih tertarik untuk menggunakan jasa dari W.I.D gitar custom. 

 

Kata Kunci : Video Iklan, Media Sosial, Sistem Informasi, Media Promosi. 
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ABSTRACT 

 W.I.D guitar custom is a new company that serves guitar custom 

production. Although it is a new company, the owner has a lot of experience so 

that the owner knows the quality and what customers’ needs. However, the 

promotion which has been conducted is constrictive and not efficient. By using 

social media that is very famous nowadays and being used by many people, it is 

expected become new media to promote service of W.I.D guitar custom.  

 In this research, researcher tries to analyze the problems and tries to give 

solution in using social media as promoting media. Making video starts from the 

plot, storyboard, shooting, editing, until rendering process. 

 The result of this research is people become more interesting to use the 

service from W.I.D guitar custom. 

 

Keywords: advertisement video, social media, information system, promotion 
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