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PENUTUP

5.1 Kestmpulan

Berdasarkan hasil uji hipotesis yang telah dilakukan dalam penelitian

0,000 kurang (<) dari 005 dan nilai § hitung 5.156 lebih besar (>)

dari t tabel 1,984 vang dapat diartikan bahwa ekuitas merek

pembelian air minum merek Aqua.

3. Berdasarkan hasil dari perhitungan statistik uji simultan yang

didasari oleh pernyataan 100 responden dengan memberikan hasil
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signifikasi variabel kekuatan iklan (X1) dan ekuitas merek (X2)
secara simultan terhadap keputusan pembelian (Y) adalah sebesar
0,000 kurang (<) dari 0,05 dan nilai { hitung sebesar 33,644 lebih
besar dari f tabel 3.09 yang dapat diartikon bahwa kekuatan iklan

pengaruh secara simultan

an yang dikemas menarik dan
menimbulkan perhatian tersendiri bagi yang melihatnya. Selain
pada iklan merek Aqua sendini sudsh sangat terkenal di mata
masyarakat dan memiliki ekuitas merek tersendini terutama pada
industri air minum dalam kemasan hal tersebut dikarenakan Aqua
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sebagai pionir air minum dalam kemasan pertama di Indonesia, dari
kedua hal tersebut maka dapat dijadikan keputusan pembelian
memilih produk Aqua.

mzlthatnya. Hal ini memiliki tujuan agar semakin banyak
Aqua.
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2, Bagi Peneliti Selanjutnya
memperbanyak jumlah sampel dan cars pengambilan dota agar
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