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ABSTRAK

Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui pengaruh dari kekuatan
iklan terhadap keputusan pembelian air minum merek Aqua, pengaruh ekuitas
merek terhadap keputusan pembelian air minum merek Aqua, serta pengaruh
kekuatan iklan dan ekuitas merek terhadap keputusan pembelian air minum merek
Aqua.

Penelitian ini merupakan penelitian. kuantitatif dengan menggunakan
metode survei. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa Ilmu Komunikasi
Universitas Amikom Yogyakarta angkatan 2017-2019. Sampel penelitian ini
adalah mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas Amikom Yogyakarta angkatan
2017-2019 yang pernah melihat, mengkonsumsi, serta membeli air minum merek
Aqua. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan menggunakan angket
kuesioner, serta memperoleh 100 responden dengan teknik pengambilan sampel
menggunakan simple random sampling.

Data yang didapatkan dengan analisis regresi linier berganda dengan hasil
yang menjelaskan bahwa kekuatan iklan berpengaruh secara parsial terhadap
keputusan pembelian air minum merek Aqua dengan nilai t hitung sebesar 2,815,
dan ekuitas merek berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian air
minum merek Aqua dengan nilai t hitung sebesar 5,156. Sedangkan berdasarkan
dari hasil uji statistik uji simultan bahwa kekuatan iklan dan ekuitas merek
berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian air minum merek
Aqua dengan f hitung sebesar 33,644 serta koefisien determinasi (R?) sebesar
0,397 yang berarti bahwa keputusan pembelian dapat. dijelaskan oleh variabel
kekuatan iklan dan ekuitas merek sebesar 39,7% dan sisanya 60,3% diperoleh dari
faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata Kunci : Kekuatan Iklan, Ekuitas Merek, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

This research aims to determine the influence of advertising power on Aqua
brand drinking water purchase decisions, the influence of brand equity on Aqua
brand drinking water purchasing decisions, as well as the influence of advertising
power and brand equity on Aqua brand drinking water purchase decisions.

This research is quantitative research using survey methods. The population
in this study is a student of Communication Sciences of Amikom University of
Yogyakarta class of 2017-2019. This study sample is a communication science
student of Amikom University of Yogyakarta class of 2017-2019 who has seen,
consumed, and bought Aqua brand drinking water. The data collection technique
was carried-out using questionnaires and obtained 100.respondents with a
sampling technique using simple random sampling.

The data obtained with linear regression analysis doubles with results that
explain that the power of advertising partially affects aqua brand drinking water
purchase decisions with a t-count value of 2,815, and brand equity partially
affects aqua brand drinking water purchase decisions with a t-count value of
5,156. While based on the results of simultaneous test statistics that the strength
of ‘advertising and brand equity influence simultaneously the decision to buy aqua
brand drinking water with f calculated by 33,644 and determination coefficient
(R2) of 0.397 which means that the purchase decision can be explained by
variable advertising power and brand equity of 39.7% and the remaining 60.3%
obtained from other factors not studied in this study.

Keyword: Advertising Strength, Brand Equity, Purchase Decision
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