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INTISARI 

 

TOM’S Milk n Meals adalah sebuah kafe yang terletak di Gg. Garuni II 

No. 8, Kledokan, Caturtunggal, Depok, Yogyakarta, membutuhkan sebuah media 

promosi sebagai pengenalan ke masyarakat luas untuk menghadapi persaingan 

dengan kafe lain.  

Masih cukup banyak masyarakat yang belum mengetahui Tom’s Milk n 

Meals ini sehingga dibutuhkan sebuah media promosi berupa iklan TV yang 

menarik. Dalam melakukan perancangan iklan TOM’S Milk n Meals metode yang 

digunakan adalah metode wawancara, pengumpulan data, analisis, perancangan 

storyboard serta perancangan iklan.  

Dengan adanya media promosi berupa video iklan ini diharapkan mampu 

menarik pengunjung lebih banyak dan menyebar luaskan TOM’S Milk n Meals ke 

masyarakat luas. 

 

Kata Kunci : Multimedia, Iklan TV, Adobe Premiere CS6 
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ABSTRACT 

 

TOM 'S Milk n Meals is a cafe located in Gg . Garuni II No. 8, Kledokan, 

Caturtunggal, Depok, Yogyakarta, requires a media campaign as an introduction 

to the wider community to face competition from other cafes.  

There are still quite a lot of people who do not know Tom 's Milk n Meals 

is that it takes a media campaign in the form of TV commercials of interest. In 

designing the ads TOM 'S Milk n Meals methods used were interviews, data 

collection, analysis, design storyboards and designing advertisements.  

With the media campaign in the form of video advertising is expected to 

attract more visitors and disseminate TOM 'S Milk n Meals to the wider 

community. 

 

Keywords : Multimedia, TV Advertisement, Adobe Premiere CS6


