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MOTTO 

"Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu sebelum mereka 

mengubah keadaan diri mereka sendiri" (QS.ArRa'd:11). 

 

Man jadda wajada (Barang siapa yang bersungguh-sungguh pasti ia akan berhasil 

melewati rintangan itu). 

 

Keluargamu adalah alasan bagi kerja kerasmu, maka janganlah sampai engkau 

menelantarkan mereka karena kerja kerasmu. 

 

Selalu ada harapan selama kita percaya. 

 

Hidup adalah tentang keberanian. 

Berani untuk memilih dan berani mengambil konsekuensi dari pilihan itu. 

 

”Sesungguhnya hanyalah kepada Allah aku mengadukan kesusahan dan kesedihanku 

dan aku mengetahui dari Allah apa yang kamu tiada mengetahuinya" (Q.S Yusuf:86). 
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INTISARI 

 "Berliano" sebagai konveksi tas yang lumayan baru, membutuhkan suatu media 

untuk promosi. Televisi diduga paling efektif untuk promosi sebuah produk ataupun 

jasa, baik saluran televisi lokal atau saluran televisi nasional. Biaya juga sangat 

dipertimbangkan untuk memaksimalkan media dan keefisian biaya. Perancangan 

iklan televisi "Berliano" cukup tergolong sulit karena mengingat pesaing-pesaingnya 

yang juga mengusung tema fashion bag. Namun "Berliano" mempunyai kelebihan 

dari yang lain yaitu berupa kualitas kulit asli dan harga yang cukup murah. 

 Tentu dalam perancangan iklan televisi "Berliano" membutuhkan ketepatan 

dalam menempatkan frame-framenya. Dalam pengambilan gambar pada iklan 

"Berliano" dengan bantuan media rekam karena ini adalah satu-satunya media yang 

sangat nyata. Unsur dramatisasi yang fungsinya untuk menarik minat atau ajakan 

melalui iklan televisi, agar penonton tertarik mencobanya.  

 "Berliano" telah mengupayakan usaha untuk mempromosikan, tetapi hasil yang 

diharapkan masih belum mencapai target, sehingga pesanan yang diterima kurang 

melonjak. dengan media televisi diharapkan mampu menarik konsumen lebih luas. 

 

Kata Kunci: Berliano, Iklan Televisi. 
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ABSTRACT 

 " Berliano " as convection bag fairly new , requires a medium for promotion . 

Television allegedly most effective for the promotion of a product or service , both 

local television channels or national television channels . Costs are also highly 

considered to maximize media and keefisian costs. The design of television 

advertising " Berliano " is quite difficult because given competitors who also carries 

the theme of fashion bag . But " Berliano " has the advantage of others in the form of 

quality real leather and a fairly cheap price . 

 Certainly in the design of television advertising " Berliano " requires precision 

in placing the frame - frame. In the image on the advert " Berliano " with the help of 

recording media because this is the only medium that is very real. Dramatization 

element whose function is to attract or solicitation through television advertising , so 

that the viewers interested to try . 

 " Berliano " have been pursuing efforts to promote , but the expected results 

have not yet reached the target , so that orders received less soaring . with the 

television media is expected to attract a wider consumer . 

 

Keywords : Berliano , Television Ads .  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


