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INTISARI

Iklan di televisi merupakan sarana efektif dalam menciptakan citra merek
suatu produk ke dalam benak konsumen. Televisi mempunyai pengaruh dan
dampak komunikasi yang kuat karena mengandalkan audio, visual, dan gerak.
Perusahaan harus pandai dalam membuat iklan televisi untuk mengkomunikasikan
pesan dari produknya secara efektif kepada calon konsumen.

Penulis membuat sebuah iklan yang menggabungkan animasi 2D dan
teknik live shot. Live shot dapat diartikan yaitu pengambilan gambar secara
langsung. Bisa diartikan rentetan perekaman orang-orang atau makluk hidup
lainnya yang diperankan oleh seseorang atau beberapa orang yang kemudian
menciptakan suatu adegan dan apabila bila disatukan dapat membuat sebuah alur
cerita.

Dalam proses pembuatan video iklan toko Walang ini menggunakan
teknik kamera Live shot untuk pengambilan gambar dan animasi 2D. Teknik
kamera live shot merupakan sebuah teknik dimana cara menggunakan kamera
dengan merekam apa saja yang terjadi saat itu, dan nantinya akan digabungkan
dengan animasi 2D bergerak yang akan membuat video tampak lebih menarik
sehingga diharapkan akan mendatangkan calon pembeli yang lebih banyak lagi.

Kata Kunci : live shot, animasi 2d
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ABSTRACT

Advertising on television is an effective tool in creating a brand image of a
product into the consumer's mind. Television has an influence and impact of a
strong communication because it relies on audio, visual, and motion. Company
must be good in making television advertising to communicate the message of its
products effectively to prospective customers.

The author makes an advertisement that combines 2D animation and live
shot technique. Live shot can be interpreted that the shooting directly. Could
mean a series of recording people or other living creature, played by a person or
persons who then create a scene and when taken together can create a storyline.

In the process of making a video store advertising this camera uses
techniques Walang Live shot for taking pictures and animated 2D. Live camera
shot technique is a technique where the how to use the camera with recording
what happened then, and will be coupled with a 2D animation of the move that
will. make the video look more appealing so that hopefully will bring prospective
buyers even more

Keyword : live shoot, 2D animation
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