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INTISARI 

 
Café lava java merupakan café yang berada di desa bumiayu, lava java sendiri 

berdiri pada tanggal 10 Oktober , Nama lava java sendiri di buat karena daerah 

bumiayu masih dekat dengan gunung berapi yaitu gunung slamet maka dari itu 

pemilik menamainya lava, dan java sendiri karena masih di dalam pulau jawa 

maka dari itu terbentuklah nama café lava java itu sendiri. 

 
Pada awalnya pemilik ingin membuka coffee shop karena di daerah Bumiayu 

masih asing dengan kopi yang berbentuk biji maka owner lava java merubah 

niatan awal dari coffee shop menjadi café agar tidak bertumpu pada penjualan 

kopi itu, dan juga mulai mengenalkan biji kopi dari daerah bumiayu yang kurang 

terkenal di daerahnya sendiri. 

 
Kurangnya informasi akses menuju lokasi serta kurangnya media informasi untuk 

mempromosikan tempat ini merupakan hal yang membuat café lava java menjadi 

kurang bisa diminati oleh warga sekitar.Berdasarkan hal tersebut maka, dibutuhkan 

ikan untuk menunjukan keunggulan dan signature yang dimiliki café lava java 

menggunakan teknik live shoot dan motion graphic untuk memunculkan efek yang di 

tambahkan di dalamnya.Dengan konsep tersebut maka dibuatlah penelitian ini yang 

berjudul “Perancangan Dan Pembuatan Iklan Sebagai Media Iklan Pada Cafe Lava 

Java Bumiayu Dengan Teknik Live Shoot Dan Motion Graphic “ 

 
Kata kunci : Café lava Java, Video Iklan, Live shoot, Motion Graphic 
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ABSTRACT 

 
Café Lava Java is a café located in the village of Bumiayu, Lava Java itself was 

founded on October 10, The name Lava Java itself was made because the 

Bumiayu area is still close to the volcano, Mount Slamet, therefore the owner 

named it Lava, and Java itself because it is still in the area. On the island of 

Java, therefore, the name Café Lava Java itself was formed. 

 
At first the owner wanted to open a coffee shop because in the Bumiayu area it 

was still foreign to coffee in the form of beans, the Lava Java owner changed his 

initial intention from a coffee shop to a café so as not to rely on selling coffee, and 

also began to introduce coffee beans from the less well-known Bumiayu area. in 

his own area. 

 
The lack of information on access to the location and the lack of information 

media to promote this place are the things that make the Java Lava Café less 

attractive to local residents.Based on this, it is necessary for ilan to show the 

advantages and signatures of the Java Lava Café using live shoot and motion 

graphics techniques to bring out the effects that are added in it. With this 

concept, this research was made entitled "Designing and Making 

Advertisements as Advertising Media at Cafe Lava Java Bumiayu With Live 

Shoot And Motion Graphic Techniques" 

 
Keywords : Café lava Java, Advertising Video, Live shoot, Motion Graphic 

 

 

 


