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INTISARI

Terus berkembangnya teknologi dan perfilman yang ada menjadikan proses
promosi suatu produk mampu menggeser media — media lain, misalnya saja banner,
brosur, spanduk. Dengan adanya video (iklan) kegiatan promosi dapat lebih
menarik serta lebih mudah untuk dijangkau berbagai media.

Pada skripsi ini, penulis mencoba untuk menganalisis permasalahan —
permasalahan yang ada, serta memberikan solusi atau jalan keluar dari
permasalahan tersebut. Dengan menggunakan metode analisis kepustakaan,
observasi, dan wawancara.

Video Profile yang dihasilkan ditujukan untuk menjadi media promosi bagi
Kedai Oak. Disamping itu peneliti menyarankan pihak Kedai Oak untuk mensubmit
video profile ini kedalam berbagai jejaring sosial dengan tujuan menambah
eksistensi dari Kedai Oak itu sendiri.

Kata Kunci : Video Profile, analisis, promosi, motion graphic, perancangan,
liveshoot, iklan, dan konsumen.
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ABSTRACT

The continued development of technology and existing film makes the process of
promotion of a product capable of feeding the other media, for example banner, brosur.
With the video (‘ads ) promotional activities can be more interesting and easier to reach a
wide range of media.

In this thesis, the author tries to analyze the problems, and provide a solution or
a way out of these problems. By using the method of literature analysis , observation , and
interviews.

Video Profile that.is produced:is intended to be a media campaign for Kedai Oak.
Besides, the researchers suggest the Oak Tavern to submit this profile video into various
social networks with the aim of increasing the existence of shops Oak itself.

Keyword : Video Profile, analysis, promotion, motion graphic, design, liveshoot,
advertisement, dan consumer.
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