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51 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelition mengenai upava komunikasi pemasaran
yang dilakukan Disparpora Kabupaten Magelang dalam mempertahankan

Acmdm PN

yang dirancang oleh perusahaan yang bertujuan untuk menarik interaksi
konsumen. Dalam teknik ini Disparpora Kabupaten Magelang membuat
promosi yang dikemas melalui evens virtual maupun offfine. media
elektronik dan infernet. Bentuk kegistiannya berupa pemanfaatan media
promosi dengan maksimal melalui internet dan bahan penunjang lainnya,
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3. Humas dan Publisitas (public relarion and publicity) Disparpom
Kabupaten Magelang menggunakan media massa yang tidak berbayar
untuk mempublikasikan informasi — informasi yang nantinya dapat

menjadi bahan pemasaran. Seperti informasi yang dipublikasikan melalui

media internet berups platform Google untuk menggali pengalaman
wisatawan melalui ulasan yang diberikan.
5.1 Saran

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan, ada beberapa hal yang ingin
peneliti sarankan :



Untuk kegiatan komunikasi pemasaran di masa pandemi Covid — 19
lebih baik menentukan strategi yang dapal mudah dilakukan dan
berdampak besar bagi eksistensi pariwisata. Dari hasil penelitian,
utoma untuk pemasaran dalam  upava mempertahankan eksistensi
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