BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Untuk mmy:lesuknnmhh ini, perlu dibuat sebush iklan berupa video
motion graphic untuk memaksimalkan informasi dan produk apa saja yang ada di
PT RENDEXINDO cabang Yogyakarta. Video ini sendiri mempunyai keunggulan



yang miana pada sebuah media pemasaran dapat mencangkup 3 unsur multimeda
sekaligns yaitu; video, teks, gambar, animasi, dan suara yang tidak bisa
disampaikan lewat media cetak.

2. Durasi master video animasi motion graphic adalzh 2 menit 5 detik

3. Ditujukan kepada masyarakat umum.
4. Sasaran medin promosi pada media online:



5. Analisis ini membahas kelebihan media promesi yang lama kini dengan
solusi media yang baru.
6. Pembahasan ini untuk melihat layanan masyarakat yang ada di motion
graphic tersebut kepada PT RENDEXINDO cabang Yogyakarta
uat sesuai dengan kebutuhan pihak

1.5 Manfaat Penelitian

Hasil penelitian ini diharapkan akan bermanfaat untuk -



1.5.1 Manfaat bagi penulis
I. Dapat menambah dan memperdalam pengetahuan stas teori yang
diajarkan khususnya pengetahuan yang menyangkut perancangan iklan,
2. Memperoleh gambaran nyata tentang jasa penginman barang pada P'T
RENDEXINDO cabang Yogyakiia

program 51 Sistem Informasi

dalam pembuatan karya ini adalah sebagai berikut :



1.6.1 Metode Pengumpulan Data

1.6.1.1 Metode Pustaka

Pengambilan data melalui dokumen tertulis maupun elektronik dan
lembaga/institusi. Dokumen diperlukan untuk mendukung kelengkapan data yang




16,15 Kuesloner

Kuesioner adalah daftar pernyataan tertulis yang ditujukan kepada
responden. Jawaban responden atas semua perfanyaan dalam kuesioner kemudian
dicatat/direkam.

1.6.2  Metode

Pada metode pengembangan terdapat tahap produksi. Dimana dimulai
dengan membuat aset-aset dan karakter vang digunakan dalam animasi motion
graphic yang akan dibuat, Selanjutnya mengolahnya agar menjadi sebuah animasi
mation graphic seperti yang dirancang dengan panduan storvhoard yang telah
dibuat dalam tahap pra produksi. Menggabungkan animasi dengan voice dan sound



effect. Kemudian melakukan review hasil sementara, jika terjadi kesalahan maka
langsung dilakukan perbaikan.

1.o.5  Metode Evaluasi

Bab 11 menjelaskan mengenai landasan teori yang digunakan oleh
peneliti dalam sekema penelitian dan tentang perangkat lunak yang
digunakan dalam pembuatan iklan secara singkat.



BABIIT

ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab 11l membahas profil PT RENDEXINDO cabang Yogyakarta,
analisis SWOT dan analisis kebutuhan non fungsional berupa
kebutuhan software, hardware, dan brainware serta pengertian tahap
pra produksi,
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