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INTISARI 

 

PT.Wahana Banu Sejahtera adalah perusahaan swasta yang bergerak di 

bidang pengadaan barang dan jasa pembangunan perumahan. Saat ini PT.Wahana 

Banu Sejahtera sedang mengalami perkembangan dalam usahanya. Oleh karena 

itu untuk mempertahankan konsumen yang telah ada dan konsumen yang baru. 

 Diperlukan sebuah media yang dapat memperkenalkan kapasitas dan 

kualitas perusahaan kepada para pelaku bisnis untuk dapat bekerja sama dalam 

bidang  pengadaan barang dan jasa pembangunan perumahan. Maka solusi yang 

didapat adalah pembuatan company profile sebagai media pemasaran dan promosi 

pada PT.Wahana Banu Sejahtera berbasis multimedia. 

Company profile sebagai media pemasaran dan promosi berbasis 

mulitimedia ini, bertujuan sebagai media yang dapat di jadikan aset suatu lembaga 

atau perusahaan yang dapat digunakan untuk meningkatkan suatu image atau citra 

dari perusahaan untuk menjalin kerja sama dengan relasi perusahaan, lembaga dan 

instansi terkait lainnnya.  

Kata kunci : company profil, media pemasaran, multimedia 
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ABSTRACT 

 

PT.Wahana Banu Sejahtera is a private company engaged in the 

procurement of goods and services residential development. Currently 

PT.Wahana Banu Sejahtera is experiencing growth in its business. Therefore, to 

maintain existing customers and new customers. 

 We need a media that can introduce the capacity and quality of the 

company to the businessmen to cooperate in the procurement of goods and 

services residential development. Then the solution obtained is the manufacturing 

company profile as a medium for marketing and promotion of the multimedia-

based PT.Wahana Banu Sejahtera. 

Company profile as a media-based marketing and promotion of this 

mulitimedia, intended as a medium that can be made in an institution or company 

assets that can be used to improve an image or the image of the company to 

establish relations of cooperation with companies, institutions and other related 

institutions. 

Keywords : company profile, media marketing, multimedia 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


