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MOTTO 

 Success needs a process. 

 Always be yourself no matter what they say and never be anyone else even if 

they look better than you. 

 ”Barangsiapa bersungguh-sungguh, sesungguhnya kesungguhannya itu 

adalah untuk dirinya sendiri.” (QS Al-Ankabut [29]: 6) 

 ”Seseorang yang optimis akan melihat adanya kesempatan dalam setiap 

malapetaka, sedangkan orang pesimis melihat malapetaka dalam setiap 

kesempatan” (Nabi Muhammad SAW) 

 Creative is a mood. 

 Live to be real. Not be perfect. 
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INTISARI 

 

Teknologi Informasi mengalami perkembangan yang sangat hebat, di era 

modern ini, masyarakat mulai dimudahkan dengan berbagai produk IT. Salah 

satunya di bidang multimedia, promosi dengan menggunakan multimedia juga 

semakin berkembang dari waktu ke waktu. 

 

Edmanda project adalah salah satu perusahaan dibidang fashion khusunya 

jilbab, ingin mempromosikan produknya dengan cara yang berbeda dari pesaing 

yang ada. 

 

Pengajaran promosi dengan strategi drama menjadi salah satu pilihan 

promosi dengan dipilih, membuat suatu cerita yang nantinya penonoton akan 

mendapatkan pesan dari video tersebut. 

 

Kata kunci : Promosi, Edmanda Project, Strategi drama. 
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ABSTRACT 

Information technology has developed very severe , in this modern era , the 

community began to be facilitated by a variety of IT products. One in the field of 

multimedia , promotions using multimedia is also growing over time.  

 

Edmanda project is one of the companies in the field of fashion especially 

veil, wants to promote its products in a different way from existing competitors.  

 

Teaching drama promotional strategy to be one option with selected 

promotions, create a story that the audience will get the message of the video.  

 

Keywords : Promotion, Edmanda Project, Strategy drama. 

 
 

 

 


