BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Dewasa ini di era digital, perusahaan-perusahasn saling bersaing dalam
meningkatkan penjualan produk-produk mereka. Salah satunya memanfaatkan
multimedia dalam menyampaikan_informasi pefusahaan. Kelebiban multimedia

pevalinkes calon Kocaume”:
tegt Drama adalah salah satu strategi kreatif dal

dibalik cerita terschut. Kelobihan video promesi ateu iklan model seperti ini

menawarkan, namun juga bercerita [1]
Edmanda Project adalah suatu perusahaan yang bergerak di bidang fushion

Khususnya Jilbab di Yogyakarta. Edmanda Project berdiri sejak Januari 2015. 2.5

% dari keuntungan item yang terjual akan dikumpulkan kemudian diadakan project



sosial 3 (tiga) bulan sekali. Ilah mengapa Edmanda menambah embel-embel
Praject -sebagal brand nya. Sejouh ini Edmanda Project sudah melaksanakan
kegiatan sosial seperti. aksi cepat tangpap menanggulangi asap, pembangunan
pondok Panti Asuhan Baitul Hikma dan Yayasan Khatulistiwa Berbagi,

Media sosial Youtube banyak digeman oleh masyarakat untuk berbagai
video atau pun mengunggah video

kedalam YouTube_YouTube senc miliki banyiik manfaat, disntaranya adalah

macam sarana. Bak untuk sekedar melos

1.3 Batasan Masalah

Agar tidak menyimpang dari permasalahan dan bisa mencapai sasuran yang
diharapkan, maka penulis membatasi permasalahan pada :
1. Video Promosi ini berdurasi kurang lebih sekitar 5 menit.



2. Video promosi Edmanda Project ini hanya menggunakan teknik live
shoot dan Motion Graphic 20,
3. Pada penelitian ini hanya menganalisa pembuatan video promosi dengan
strategi alur cerita drama.
4. Pada pembuatan video prmosi ini hanya sampai final rendering.
gan ukuran 1080p.

Adobe Premier C56, Adobe

meningkatkan jumiah costumers.

2. Membantu Edmanda Project menciptakan branding perusahaan yang
terpercaya dan mampu bersaing dengan competitor dimata klien dan
khalayak luas.



L5 Metode Penelitian
1.5.1 Metode Pengumpulan Data
1. Metode Observasl
Observasi dilokukan dengan cara penulis melakukan pengamatan
terhadap video-video promosi yang menerapkan alur cerita drama baik

L.53  Metode Perancangan
Metode perancangan ndalah metode yang dilakukan sebelum kegiatan

produksi {pra produksi) yang didalamnya terdapat beberapa langkah persiapan,
vaitu, Seripting. Planning dan Development of Concepr.



L54  Metode Pengembangan

Metode pengembangan dapat dilakukan dengan langkah-langkah produksi,
seperti Shooting, Acting, Creating Motion Graphic, Selanjutnya untuk tahap pasca
produksi yang dilakukan, adslah compasiting, editing, review hasil sementara,
serta rendering jika hasil sudah sesuai dengan vang diharapkan.

el YouTube. Pada tahapan ini penulis menggunakn Alpha

Bab ini merupakan pengantar terhadap permasalahan yang akan dibahas,
vang terdin dari latar belakang masalah, rumusan masalah, batason masalah,

maksud don tujuan, metode penelitian, don sistematika penulisan.



BAB I LANDASAN TEORI

Bab ini menguraikan dasar teori, yang dimulai dengan kajian pustaka.
konsep dasar pembuatan video promosi dengan alur cerita drama.
BAB 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menguraikan tentang profil Edmanda Project, analisis video yang
akan dibuat, analisis kebutuhan dan peranéingan video.
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