BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Makanan Pada Dinas Keschatan Kabupaten Sleman Yogyakarta Melalui iklan
layanan masyarakat ini, penulis mencoba menyampaikan pesan kepada
masyarakat bahwa pentingnya menghindari penggunaan plastik untuk menjoga
kebersihan dan kesehatan.



1.2 Rumusan Masalah

yang dapat dirumuskan adalah “Bagaimana membuat Iklan Layanan Masyarakat
Jenis dan Kode Plastik Uniuk Kemasan Makanan Pada Dinns Keschatan

1.4.1 Maksud Penelltian

Agar masyarakat mengetahui pentingnya menghindan penggunaan plastik
untuk menjaga kebersihan dan kesehatan,

1.4.2 Tujuan Penellitian



mengenai penanganan plastik di Sleman agar dapat menyadarkan masyarakat
pentingnya bahayanya penggunaan plastik serta tidak memakai sembarang plastik
yang akan mengakibatkan timbulnya penyakit.

L5 Metode Penelltian

GENLan

penelition untuk analisis

1.5.2 Metode Pengembangan Iklan
Untuk memproduksi iklan harus melalui 3 tahap, yaitu tahap praproduksi,
dramatis akan mempengaruhi biaya dan kualitas.



|. Tahap praproduksi merupakan tahap dimana semua pekerjaan dan aktifitas
sebelum iklan diproduksi secam nyata. Pemesanan iklan dapst menghemat biaya
dengan menyusun perencanaan yang baik sebelum memproduksi iklan. Pertama-
tama yang harus dipikirkan produser pada tahap pra produksi adalah :
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3. Tahap pascaproduksi merupakan periode dimana semua pekerjasn dan
aktivitas yang terjadi setelah iklan diproduksi secara nyata uniuk keperluan
komersial. Kegiatan pascaproduksi meliputi:

1. Pengeditan

2. Pemberian efek-efek spesial



3. Pemberian efek suara

4, Pencampuran audio dan video
5. Penggandaan

ti. Penyerahan atau penyiaran

BAB IIT Analisis dan Perancangan Sistem
Bab ini menjelaskan konsep dasar perancangan, konsep cerits, dan analisa
data.



BAB IV Implementas
Bab ini menjelaskan tentang visualisasi korya, membahasa semua tentang
langkah-langkah perancangan iklan mas L dari mulai proses pra produksi
on oleh masyarakat dan bisa
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