BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Istilah promosi adalah wpaya untuk memberitnhukan atou menawarkan

produk atau jasa dengan tujuan menarik ealon konsumen untuk membeli atau

produk yang diiklankan di televisi secara maksimal. Iklan di televisi memiliki
sarana paling lengkap untuk eksekusi, Pesan dari produk dapat dikomunikasikan
dengan tolal, yaitu audio, visual, dan gerak serta hal ini mampu menciptakan



kelenturan bagi pekerja kreatif untuk mengkombinasikan gerakan, kecantikan,
suara, wama, drama. humaor. dan lain-lain.
CV. Sanggar Ukir Batu Pangestu merupakan Perusahasn kerajinan ukir batu

dengan berbagai macam ukuran dan bentuk yang berada di Kota Muntilan

b itu penulis. mielakukan Fﬂdi'ﬂn Pemh

1.3 Batasan Masalah
Beberapa batasan masalsh yang digunakan dalam penelitian ini adalah
sebagai berikul.
. User dari video promosi iklan ini adalah masyarakat yang akan menjadi
konsumen.



2. Video promosi iklan televisi ini dibuat dengan menggunakan software
Adobe Premiere dan Adobe After Effect.
3, Video promosi ini hanya membahas tentang promosi iklan dari berbagai
produk kerajinan ukir batu di CV. Sanggar Ukir Batu Pangestu.
Baitu Pangestu berdurasi 30 detik

Pangestu lebih efektif dan efisien untuk lebil

1.5.1 Metode Pengumpulan Data
Metode pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah.
1. Metode Observasi



Merupakan metode pengumpulin dengan cara melakukan
pengamatan terhadap Tklan Televisi yang mempunyai ciri yang

S0z,

2. Metode Kepustaknan

pembuatan [klan Televis.
Lo Sistematika Penullsan

Untuk memudahkan dalam penyusunan laporan penelitian ini, maka peneliti
menggunakan sistematika penulisan yang terdiri dari :



BABI

Pendahuluan, bab i merupakan pengantar terhadap masalah-
masalah vang akan dibahas mengenai latar belakang masalah.
perumusan masalah, batasan masalah, tujuan dan manfaat
penelition, metode penelitian. dan sistematika penulisan.
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