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INTISARI 

Toko Tirto Noto adalah perusahaan yang bergerak dibidang penjualan 

pakaian batik khas Yogyakarta. Berdiri sejak tahun 2008 dan turun temurun 

dikelola keluarga. Lokasi sekarang berada dijalan Kadipaten Kidul No.65 

Yogyakarta dan mulai mengembangkan lagi usahanya dijalan Bantul tepatnya 

dibelakang pasar Ngiten, Bantul Yogyakarta. 

Dalam menjalankan aktivitasnya Toko Tirto Noto melakukannya secara 

manual baik promosin maupun transaksi penjualannya. Dalam periode tertentu 

melakukan pengadaan buku nota. Pelanggan yang hendak membeli produk Toko 

Tirto Noto pun harus mengunjungi lokasi Toko Tirto Notoyang mana tidak semua 

orang tahu lokasi tersebut. 

Di mana sekarang pengguna teknologi informasi pada sisi perangkat keras 

dan perangkat lunak terutama dalam bidang penjualan semakin memperlihatkan 

dominasinya dalam kehidupan masyarakat. Dengan diterapkannya perancangan 

sistem E-Commerce sebagai media promosi Toko Tirto Noto, diharapkan dapat 

mempermudah Toko Tirto Noto dalam melakukan promosi lebih luas dan 

transaksi yang memudahkan pihak Toko Tirto Noto dan pelanggan. 

 

 

Kata Kunci:    E-Commerce, Informasi, Penjualan. 
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ABSTRACT 

 

Tirto store Noto is a company engaged in the sale of Yogyakarta batik clothing. 

Founded in 2008 and family-run for generations. The current location are on the 

Kadipaten Kidul 65 Yogyakarta and begin to develop again the business street 

exactly behind the market Ngiten Bantul, Bantul, Yogyakarta. 

In carrying out its activities Shop Tirto Noto do it manually either promosin and 

sales transactions. In certain periods procure memorandum book. Customers who 

want to buy products Stores Tirto Noto must visit location Tirto Notoyang Store 

where everyone knows these locations. 

Where now users of information technology on the hardware side and the 

software primarily in the sale of increasingly show its dominance in public life. 

With the implementation of E-Commerce system design as promotional media 

Store Tirto Noto, is expected to facilitate Store Tirto Noto in promoting a broader 

and transactions that facilitate the Store Tirto Noto and customers. 
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