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MOTTO 

 "Tidak ada gunanya sukses dunia, jika kita tidak memperdulikan sholat kita ." 

 "Bekerja keraslah untuk dunia. Karena ketika kita sukses dunia, banyak amal 

sholeh dapat kita lakukan demi kesuksesan di akhirat nanti. " 

 "Apapun yang kita dapatkan, berusahalah membalasnya dengan kebaikan.  " 

 "Belajar dan terus belajar. Ilmu tidak akan habis untuk dipelajari sampai kita 

tua. " 
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INTISARI 

 

Gulma Mutiara adalah produsen kerajinan handy craft, kerajinan gulma 

mutiara ini berbahan baku dari serat alam sehingga hasil dari kerajinan ini sangat 

ramah lingkungan. Namun saat ini, ada beberapa hal penting mengenai promosi 

yang baru berjalan, diantaranya media penyampaian informasi tentang UKM 

Gulma Mutiara  masih sebatas dengan mulut ke mulut. 

Peneliti mencoba menganalisa pokok-pokok permasalahan yang terjadi 

pada UKM Gulma Mutiara dan mencoba memberikan Solusi agar media publikasi 

lebih optimal dengan dibuatkan iklan televisi. Peneliti menggunakan metode 

pengumpulan data, metode analisis berupa SWOT, dan perancangan iklan 

menggunakan storyboard. Peneliti menggunakan metode pengembangan dengan 

melakukan tahapan produksi yang meliputi pembuatan video. Setelah itu, model 

selanjutnya adalah tahap pasca produksi yang meliputi review hasil editing, 

hingga tahap finishing berupa rendering. 

Media promosi berupa video iklan ini bertujuan untuk mempromosikan 

dan memperkenalkan UKM Gulma Mutiara kepada masyarakat luas. Disamping 

itu, iklan dapat menarik indera dan menarik minat, karena merupakan gabungan 

dari banyak media seperti gambar, suara, dan text, sehingga dengan multimedia 

perusahaan dapat menyampaikan informasi mengenai perusahaan dengan baik. 

 

Kata kunci: iklan, promosi, video, multimedia, Gulma Mutiara 
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ABSTRACT 

 

Weeds Pearl is a manufacturer of handicrafts handy craft, craft weeds this 

pearl raw material of natural fibers so that the results of this craft is very 

environmentally friendly. But this time, there are some important things about 

running a new promotion, including the delivery of media information about the 

Pearl Weed SMEs is still limited by word of mouth. 

Researchers tried to analyze the problem issues that occurred on SMEs 

Weeds Pearls and try to provide solutions that optimally with media publications 

created for television advertising. Researchers used data collection methods, 

methods such as SWOT analysis, and design of advertising using the storyboard. 

Researcher using methods developed by the stages of production which includes 

the manufacture of video. After that, the model is further post-production phase 

includes a review of the results of editing, to be rendering the finishing stage. 

Media campaigns in the form of video advertising, aims to promote and 

introduce SMEs to the public Weeds Pearl. Additionally, ads can attract and 

appeal to the senses, because it is a combination of a lot of media such as 

pictures, sounds, and text, so that the company can deliver multimedia 

information about the company very well. 

 

Keywords: advertising, promotions, video, multimedia, Weeds Pearl


