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1.1 Latar Belakang Masalah
Sebuah UKM Kerajinan di Sentolo Kulon Proge Yogyskarta yaitu

televisi yang diharapkan lebih banyak pengunjung serta lebih terkenal dikalangan
masyarakat luas pada umumnya dan brand UKM ini dapat di percaya oleh
masyarakat luas sehingga konsumen dapat langsung ke UKM ini tanpa harus
melalui perantara FT.CV dan sebagainya yang dulunya PT.CV tersebut hanya



menjual brand mereka kepada konsumen yang aslinya itu semua produk dari
UKM GULMA MUTIARA,

1.2 Rumupsan Masalah

Sesuai dengan latar belakeng masalah di atas, maka dupat dirumuskan

Adapun maksud dan tujuan yang ingin dicapai dalam penyusunan skripsi
ini, yaitu sebagai berikut :
1. Merancang sebuah iklan televisi yang sesuai dengan kebutuhan UKM

Kerajinan Gulma Mutiara,



2. Memperkenalkan UKM Kerajianan Gulma Mutiara ke masyarakat. agar
masyarakat tertarik untuk berkunjung dan membeli serta menggunakan
produk mereka,

3. Memperlihatkan kelengkapan-kelengkapan barang yang dijual serta

objek yang diteliti yaitu beberapa produk yang dijual dan cara produksinya untuk
kebutuhan pengambilan gambar, untuk mengetahui gambaran-gambaran yang
jelas tentang permasalahan vang diteliti.



1.5.2 Metode Analisis

Metode analisis vang di gunakan untuk penelition ini adalah metode
analisis swot.
1.5.3 Metode Pengembangan
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BAB Il LANDASAN TEORI

Bab ini membahas masalah-masalah yang mendasari penelitianyaitu teori yang
ada kamitanya dengan penelitian. yang menguraikan secara umum tentang
pengetahuan dasar dan teknologi yang mendukung pembuatan iklan televisi untuk



digunakan.
BAB 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini meguraikan tentang analisis dan perancangan iklan televisi secara  umum,
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