BABI1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Pariwisata merupakan salah satu faktor penting dalam penmgkatan ekonomi
daerah saat ini. Terdapat banyak pulau di indonesia yang bisa dijadikan sebagai
objek wisata untuk para wisatawan daerah yang mempunyai potensi dan di jadikan
objek pariwisata bernda di Nusa Tengpara . Sebagai provinsi yang mr:miliE[
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Media Promosi adala : kon untuk mengkomunikasikan
suatyu produk. jasa, image, perusahaan ataupun }mnglmnlmwk dapat lebih dikenal
masyarakat lebih luas. Promosi ini diharapkan seseorang bisa mengetahui,
mengakul, memiliki, don mengikatkon diri pada suatu barang atsu jasa atau
produkotze image atau perusahaan yang menjadi sasarannya. Salah satu bagian
penting dari promosi adalah menentukan media promosi vang paling tepat.
Misaloya surat kabar, televisi, radio, majalah, dan lain-lain.[2].



Pengembangan pariwisata mampu meningkatkan pertumbuhan ekonomi,
mempertimbangkan hal tersebut maka penanganan yang baik sangat diperlukan
dalam upaya pengembangan obyek obvek wisata di Indonesia. Para pelaku
pariwisata mslai melakukan tindakan pengembangan dengan penelition, observasi
terhadap obyek-obyek wisata di Indonesia. Langkah tersebul dilakukan puna
mengetahui potensi dan permasalahan yang ada pada setiap obyek untuk kermudian
mencari solusinya. Langkah lainnya adalah promosi dengan media cetak,
elektronik. maupun multimedia agar masyarakst juga mengetahui akon keberadaan
obyek-obyek tersebut dan twrut hu‘puuhmpul;i dalam pengembangannya Salah
Wahab, [3].
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sektor usaha yang | rsung berkaitan dengan
kepariwisataan. Pariwi dan meningkatkan

pengenalan dan cinta terhadap tanah airnya, sehingga da.pal memotifasi sikap
toleransi dalam pergaulan yang merupakan kekuatan dalam pembangunan bangsa,

selain itu juga pariwisata mampu memperluas cokmmwala pandangan pribadi
terhadap nilai-nilai kehidupan.

Dari sodut ekonomi bahwa kegiatan partwisata dapat membenkan
sumbangan terhadap penerimaan daerah bersumber dari pajak. retribusi parkir dan
karcis atau dapat mendatangkan devisa dari para wisatawan mancanegara yang



berkunjung. Adanya pariwisata juga akan menumbuhkan usaha-esaha ekonomi
vang saling merangkai dan menunjang kegiatannya sehingga dapat meningkatkan
pendapatan masyarakat. Pariwisata juga merupakan komoditas vang dibutubkan
oleh setiap individu. Alasannya karena aktivias berwisata bagl seorang individu
dapat meningkatkan dava kreatif, menghilangkan kejenuhan kerjo, relaksasi,
berbelanja, bisnis, mengetahui peninggalan sejarah dan budaya suatu etnik tertentu,
kesehatan dan pariwisata spirtualisme.
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1.4 Maksud dan Tujuan penelitian
Addspun maksud dan tujuan penelitian im adalah
l. Mengeishui tahapan dalam pembustan video promosi dan video vang
dihasilkan
2. Mengetahui hasil dan survey yang dilakukan.
3. Menerapkan video sebagni sarana publikasi dan informasi yang dapat
dimanfaatkan oleh pihak pariwisata sebagai media promosi.



1.5 Manfaat Penelitian
Hasil Penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat bagi:

1.5.1 Bagl Penulis
Menerapkan ilmu vang telah dipelajari selama kuliah di Universitas
Amikoin Yogyakarta dengan harapan dapat bermanfaat di dunia nyata dan kerja.

1.5.2 Bagl Masyarakat
Mmjadilmn uhjek m'sztn nakin, dilirik dan dijadikan sebagni tujuan
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2. Metode Wav

Metode i menpadakan tany 1 langsung kepada pihak
penjaga lariti, ketua kumlmms Pnnl:u Iuﬂi &un pengunjung/wisatawan
pantai lariti  untuk mendapatkan data-data vang dibutuhkan dalam

penelitian.
3. Metode Literatur

Metode 1m digunakan uniuk menpumpulkan dota melalui internet,
jurnal. skripsi dan buku sebagsi baban referensi serta panduan untuk
melakukan perancangan video promosi pariwisata pantai lariti.



1.0.2 Metode Anallsis

Metode yang digunakan peneliti untuk menguraikan permasalahan yang
terdapat pada kasus yang diteliti, meliputi analisis terhadap masalah video editing
vang berjalan, analisis hasil solusinya, analisis kebutuhan video, dan analisis
kelayakan video atau disebut dengan metode analisis SWOT.
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3. BAB I1I ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bagian ini menguraikan terkait dengan perancangan terhadap video yang akan
dibuat, dan juga membahas kebutuhan apa saja yang diperlukan untuk membuat
sebuah video promsosi,

4. BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bagian ini akan diuraikan lebih rinci tentang implementasi dari perancangan dan

hasil perancangan video promosi



5. BAB Y FENUTUF
evaluasi penulis.
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