BAB1

PENDAHULUAN

mengharuskan toko tersebut membuat casimg dan melakukan pemotretan ulang
untuk easing yang diinginkan, Hal tersebut dirasa kurang efisien karena biaya
produksi untuk promosi penjualan casing akan meningkat dan dapat menyebabkan
kerugian spabila pelanggan tersebut tidak jadi membeli casing vang dipesan.
Dengan menggunakan cara konvensional seperti itu, banyak kendala yang



dihadapi, diantaranya lebih banyak menguras waktu dan mengeluarkan anggaran
karena harus membuat ulang brosur, kemudian jika ingin memperbaharui model
casing personal computer modifikasi, dengan cara konfensional tersebut tentunya
kurang efektif dan efisien.

1.3 Batasan Masalah
Peneliti dalam pembahasannya terbatas pada desain casing personal
computer modifikasi, penempatan hardware dan hasil yang diperoleh dapat



berupa sebuah persamal computer yang bernilai seni serta meiliki tampilan yang
berbada dari personal computer pada umumnya.

I Resolusi layar yang di gunakan 1920 x 1080

2. Desain dan revrure bahan promasi 3D interaktif ini, hanya terbatas pada

promosi  casing personal computer
modifikasi dalam bentuk modeling 3D, untuk dapat membantu
mempromosikan casing personal computer modifikasi pada toko
Starcomp, Sleman, Yogyakarta.



2. Memvisualisasikan casing modifikasi dalam bentuk modefing 3D
untuk memudahkan calon costumer yang ingin memodifikasi caving

personal compriter.

3. Sebagni salah satu syarat kelulusan S1 Teknik Informatika pada

Yaitu melode stau teknik pengumpuolan datn yang bersumber
dari literatur buku — buku penunjang untuk konsep teori yang

berkaitan dengan topik skripsi ini_



1.5.2 Metode Analisis
Metode analisis yang di gunakan dalam penelitian ini adalah metode

analisis SWOT yang terdiri dar Strenght, Weakness, ﬂppm‘funl’ﬁﬁ, Threatness,

1.53 Metode Perancangan

Bab I LANDASAN TEORI
tinjauan pustaka yang digunakan.



Bab 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN
Bab ini peneliti membahas tentang tahap — thap analisis dan
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