BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Seiring dengan perkembangan #@man saat ini keberadaan teknologi
banyak di lirik oféh'@unia usahia untuk memasarkan pruduknya. Keberadaan
—— A RN

menyampaikan informasi yang Litu. dikarenakan media sosial
ik wntuk mengiklankan produknya di media sosial Sebag

_ f) Cv. Fajor Anugrah mengalami ketcrhalasan fentang miedia

shingg: menghambat berkembangan promosi penjualan yang selam

saha kecil

m promosinya melalui
: _ n yang mana  keamanan
legalitas dari para plagial dan durasi yang bebas dari biaya, karna berbeda
dengan iklan di televisi yang ada berapa syarat dalam menampilkan iklannya
dengan batasan durasi dan memakan biaya.



Adapun media sosial sebagai salah satu teknologi yang menjadi alat

komunikasi yang mempunyai fungsi yaitu menyampaikan informasi mendidik

4. Pembuatan iklan ini dibatasi durasi 30 detik .



1.4 Tujuan
Adapun tujuan dari penelitian skripsi ini adalah :
I. Untuk memenuhi syarat kelulusan program sarjana di Sekolah Tinggi
Manajemen Informatika dan Komputer Amikom Yogyakarta.

menyelesaikan masalah sesuai dengan kompetisi agar dapat di
nyatakan lulus.



b) Menambah pengetshuan tentang pengoptimalan sebuah  sistem
informasi berbasis multimedia tidak hanya informasi tapi juga bisa
memberikan solusi untuk pihak vang membutuhkan,

¢} Mampu membuat strategi daya tarik ikan di media sosial.

d) Mempertanggung jawabkan ha ara akademik.

toryboard iklan pada media

gga dalam

3. Bagi perusuhaan
a) Membantu memperkenalkan Cv. Fajar Anugrsh pada khalayak
ramai.
b) Meningkatkan daya tarik konsumen sehingga meningkatkan citra
perusahaan.
¢) Memasukkan produk ke dalam segmentasi dan pembidikan pasar,



1.6 Metode Penelitian
Dalam menyelesaikan penelitian ini. penulis melakukan penelitian.
dibahas. Bebrapa metode penelitian ini akan dipakai dalam mendukung

LIIN

mempelajari
yang berkaitan dengan permasalahan vang di hadapi serta informasi
melalui sumber — sumber yang akurat dari majalah , internet dan



1.6.2 Metode Perancangan Sistem
Peneliti menggunakan metode perancangan dengan melokukan
tahapan pra produksi yang meliputi tahap menentukan ide cerita atau
konsep iklan . pengumpulan data yang akurat . dan pembuatan storyboard

model selanjuinya adalah tahapan pasca produksi vang meliputi review
hasil editing, pemberian sound effect hingga tahap finishing berupa

rendering dan distributing.



Lo Metode Testing

Peneliti melakukan testing terhadap video iklan dengan melakukan
penayangan kepada objek dan hasil akhir ditayangkan di media sosial
yaitu youtube.facebook instagram,

1.7 Sistematika Penullsan

pembuatan alur cerita serta tahapan pra produksi, seperti pembuatan ide.
cerita dan storvboard yang digunakan uniuk video iklan.



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini menerangkan tentang perancangan iklan dan pembahasan tentang
iklan yang dibuat.

BABY PENUTUP
Bab ini berisikan kesimpulan
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