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INTISARI

Pariwisata atau turisme adalah suatu perjalanan yang dilakukan
untuk rekreasi atau liburan dan juga persiapan yang dilakukan untuk aktivitas
ini. Sangat banyak tempat Pariwisata di Indonesia yang tersebar di berbagai
daerah. Banyak para wisatawan baik domestic maupun asing banyak yang
berminat untuk mengunjungi tempat — tempat tersebut. oleh karena itu, dibuatlah
Industri Jasa yana mana Mereka menangani jasa mulai dari transportasi, jasa
keramahan, tempat tinggal, makanan, minuman dan jasa bersangkutan lainnya
seperti bank, asuransi, keamanan dll. Dan juga menawarkan tempat istrihat,
budaya, pelarian, petualangan,pengalaman baru dan berbeda lainnya.

Tetapi banyak wisatawan yang menemukan kendala untuk menemukan
informasi tentang Industri Jasa terebut, baik nama maupun letak lokasinya. Oleh
karena itu sangat dibutuhkan media untuk menyediakan Informasi baik berupa
iklan TV maupun media cetak. Agar para wisatawan yang ingin menggunakan
jasa pariwisata lebih mudah untuk menemukannya.

Penelitian ini bertujuan untuk membuat “Iklan TV* sebagai media
penyalur Informasi tentang Industry Jasa bernama Travelista yang beralamatkan
di Seturan,Yogyakarta yang bergerak dibidang jasa tiket pesawat dan kereta api,
paket wisata untuk Individual traveler,group ataupun corporate, reservasi hotel
Guest House dan estate management. Iklan TV ini diharapkan dapat menjadi
Media Promosi yang menyediakan informasi yang lengkap dan menarik agar para
wisatawan yang ingin menggunakan Industri Jasa dapat terbantu dalam mencari
informasi tentang Travelista.

Kata Kunci : lklan TV , Media , Travelista
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ABSTRACT

Tourism or tourism is a journey made for recreation or vacation and also
the preparations made for this activity. Very many places in Indonesia Tourism
scattered in various areas. Many tourists both domestic and foreign who are
interested to visit the place - the place. therefore, they invented yana Services
Industry where they deal with services ranging from transportation, hospitality
services, shelter, food, drinks and other relevant services such as banking,
insurance, security etc. And also offers a istrihat, culture, an escape, adventure,
new experiences.and other different.

But many tourists who find obstacles to find information about Industrial
Services stretcher, either the name or the location of its location. Therefore, it is
necessary to provide the information media in the form of TV commercials and
print media. In order for the tourists who want to use tourism services easier to
find.

This research aims to create a "TV Ads" as a medium channeling
information about Industry Services named Travelista addressed in Seturan,
Yogyakarta engaged in service air tickets and train, travel packages for
Individual traveler, group or corporate, hotel reservations Guest House and
estate management. TV advertising is expected to be a Media Campaign that
provides complete information and interesting so that the tourists who want to use
the Services Industry can be assisted in finding information about Travelista.

Keywords: TV Advertising, Media, Travelista
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