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MOTTO 

 

“SO LIFE A LIVE YOU WILL REMEMBER” 

“Allah tidak akan pernah menguji hamba nya di luar batas kemampuan nya” 

“    \m/    \m/     ” 
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INTISARI 

PT. Argo Sewu Travel adalah perusahaan yang bergerak di bidang transportasi 

yaitu penyewaan mobil dan paket wisata. Tetapi, PT. Argo Sewu Travel masih 

memiliki media informasi yang terbatas untuk meningkatkan menyebarkan 

informasi mereka. 

Penulis mencoba untuk menganalisis masalah dari PT. Argo Sewu Travel 

dan membantu untuk menyelesaikan batas informasi dengan membuat Iklan 

Televisi. penulis menggunakan metode pengumpulan data, dan merancang 

storyboard. Penulis memulai dengan mendesain gambar. Langkah selanjutnya 

adalah pasca produksi yang meninjau hasil editing, menambahkan efek suara 

sampai rendering dan mendistribusikan. 

video iklan promosi ini untuk mempromosikan PT. Argo Sewu Travel ke 

orang- orang. Namun, Iklan Televisi bisa memberikan kesan kepada audienskarena 

mengandung gambar, suara, dan teks. Sehingga informasi dapat disampaikan 

dengan baik. 

 
Kata kunci :iklan televisi, promosi, video, multimedia, PT. Argo Sewu Travel 
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ABSTRACT 

 

PT . Argo Sewu Travel is a company engaged in the field of transport is rent a car and travel 

packages. However , PT . Argo Travel Sewu media still have limited information to improve 

disseminate their information. 

The author try to analyze the problems of PT . Argo Sewu Travel and help to resolve the 

information limit by creating an Television Spot. the authors use data collection methods, and design 

a storyboard . The author began with the design drawings . The next step is reviewing the results of 

post-production editing , adding sound effects to rendering and distributed . 

This  promotion  advertisement  video  is  to promotes PT . Argo Sewu Travel to people . 

However , TV  Commercial  can  gives  an  impression  to  the  viewers because it contains pictures, 

sounds, and texts. So that information can be conveyed properly. 

Keyword: TV Commercial, promotion, video, multimedia, PT. Argo Sewu Travel


