pemasaranye [1]
Café Dua Masa adalah sebuah tempat kopi vang berada JI. Ki Ageng

Pemanahan No.21, Banguntapan, Bantul.. Yang di miliki Karel Alexander
Zulkarnaen, Dengan mengandalkan menu yang lengkap tidak hanya coffe
saja dan banyaknya rasa kopi asli dari berbagai daerah, membuat daya Tarik



dan rasa nyaman tersendiri dari café Dua Masa. Namun media promosi yang
di gunakan saal ini oleh café Dua Masa dalam menginformasikan coffee
mereka masih melalui mulut ke mulut serta social media instagram dengan
memposting produk yang berupa foto. namun dirasa kurang maksimal, karena

tidak menjelaskan semua hal yang

a | un dari Friz Frele:ng

ng dibuat oleh Maurice

film Terry Gilliam, animasi pendek, set panggung anch, kostum, dan angle
kamera lelah menjadi trend dan terus berkembang,

Mation graphic saat ini banyak digunakan baik di dunia perfilman,
pertelevisian, dan periklanan. Dalam perfilman, motion graphic biasa



digunakan untuk pembuatan opening title atau movie trailer. Sedangkan
dalam dunia pertelevisian, motion ygraphic lebih dimanfaatkan sebagai
network branding antara lain dalam bentuk station ID, Public Service
Announcements (PSA), show openenrs, dan show packages yang mencakup

ieups and upfronts, dan mortises. Dan

AMAn tentang orang-orang, atau

dari café Dua Masa. Pembuatan video iklan yang akan dilakukan oleh penulis

adalah menggunakan teknik Live Shoot don motion graphie, yaitu metode
yang memadukan beberapa unsur multimedia, seperti teks. gambar, video,
dan audio yang kemudian diolah menggunakan software tertentu, sehingga

sebuah promosi akan lebih menarik,



Berdasarkan permasalahan diatas, penulis tertarik menjadikan
bahasan tersebut sebagai penelitian dengan judul “PERANCANGAN DAN
PEMBUATAN VIDEO IKLAN CAFE DUA MASA DENGAN TEKNIK
LIVE SHOOT DAN MOTION GRAPHIC SEBAGAI MEDIA PROMOSI™.

telah di iklankan oleh penulis di Instagram Ads selama 2 hari dengan
biaya 110 ribu.

6. Target tayang dari hasil pembuatan iklan melalui Social Media Instagram
dan untuk presentasi offline.



1.4 Manfaat dan Tujnan Penelitian
Tujuan penelitian adalah:
I. Pembuatan iklan untuk membantu mempromosikan café Dua Masa.

2. Menghasilkan karya vang dapat dijadikan portofolio yang nantinya dapat

a.  sebagai media informasi yang sangat menarik dengan tampilan video
b, sebagai media pembantu agar dapat meningkatkan minat terhadap
produk yang di jual oleh café Dua Masa.



1.5 Metode Penelltian
Dalam penelitian ini, penulis menggunakan metode analisa kualitatif
untuk menghasilkan data deksriptif dari sumber yang dismati dengan
menggunokan metode-metode sebagai berikut:

1.6 Metode Pengumpnian Data

3. Metode Dokumentasl
Dokumentasi  dilakukon dengan cara mengambil dats, mengambil
beberapa footage dan dokumentasi terkait. Dengan tujuan footage tersebut
dapat digunakan sebagai acuan untuk mendesain komponen iklan tersebut.



1.7  Metode Perancangan
Tahap ini merupakan menggambarkan bagaimana iklan di bentuk.
mulai tahap penentuan konsep dan bentuk visual yang ingin diberikan juga
pembuatan storyboard dan screenplay.

Adapun yang dibahas dalam bab ini adalah teori tentang
Multimedia, pengertian Iklan, pengertian video. pengertian
Live shoot. Pengertion animasi. pengertian Motion Graphic,
Color Grading dan Spesifikasi iklan disocial .



BAB 3 ANALISIS DAN PERANMCANGAN SISTEM

Pada bab ini berisi mengenai Perancangan analisis system
vang sedang berjalan dan permasalahan yang ada serta
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