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MOTTO 

Jika ada kemauan yang bersungguh-sungguh pasti terbukalah jalannya. 

Jangan menyerah sebelum mencoba, karena tak ada kata tak mungkin jika kita 

mau bersungguh-sungguh. 
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INTISARI 

Najwa Collection adalah bisnis yang bergerak dalam bidang toko pakaian. 

Selama ini bisnis tumbuh dari teman, kerabat dan menggunakan teknologi 

WhatsApp. Pemilik mengatakan tingkat bisnisnya kurang berkembang karena 

hanya menggunakan media diatas untuk promosi produk. 

E-commerce merupakan terobosan  bisnis untuk mengoptimalkan 

teknologi terhadap transaksi online yang efektif dan efisien dengan menggunakan 

website sebagai sarana bisnis. Pembuatan website e-commerce ini digunakan 

untuk meningkatkan promosi dan memberikan informasi  dan  sebagai sarana 

menjual produk Najwa Collection. Dengan tersedianya situs bisnis  konsumen 

tidak lagi dibatasi oleh ruang dan waktu. Penelitian ini bertujuan untuk membantu 

Najwa Collection mengembangkan bisnisnya melalui penciptaan sebuah website 

E-commerce sehingga diharapkan dapat memperluas pemasaran produk dengan 

memanfaatkan media online. 

Kata Kunci:website, E-commerce, Penjualan. 
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ABSTRACT 

Najwa Collection is a business that is engaged in a clothing store. During 

this time the business grew from friends, relatives and using technology WhatsApp. 

The owner said that the level of business is less developed due to only using the 

above media for product promotion. 

E-commerce is a breakthrough technology to business to optimize online 

transactions effectively and efficiently by using the website as a business tool. 

Making e-commerce website is used to enhance the promotion and provide 

information and as a means of selling products Najwa Collection. With the 

availability of consumer business sites are no longer limited by space and time. 

This research aims to help Najwa Collection develop business through the 

creation of an E-commerce website which is expected to expand the marketing of 

products by utilizing online media. 

Keyword: website, E-commerce, Marketing. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 


