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INTISARI

Skripsi ini berjudul Perancangan Iklan ‘“Ngangkring Apparel”. Ngangkring
Apparel ini bergerak di bidang Fashion yang memproduksi baju baju bertemakan
Yogyakarta. Dibuat Karena untuk membuat agar masyarakat semakin mencintai kota
Yogyakarta yang indah ini.

Seiring dengan berkembangnya sistem informasi yang mempengaruhi periklanan
produk maka banyak para pengusaha-pengusaha menggunakan jasa periklanan berbasis
video yang saat ini banyak digunakan.sebagal media periklanan,selain jangkauannya
yang luas media periklanan ini-juga mempunyai. kelebihan lainnya,contohnya
memasarkan produk dengan waktu yang singkat tetapi. menjangkau daerah yang
luas,menjadikan iklan berbasis video ini lebih mudah di pahami masyarakat karna mudah
di mengerti-dalam penayangannya. Dikarenakan “Ngangkring Apparel” menjadi objek
penelitian penulis untuk keperluan skripsi, maka dari itu penulis akan mengiklankan
produk dari “Ngangkring Apparel” ini untuk objek penelitian dan akan di tayangkan di
televisi lokal.

Sehingga melalui skripsi ini produk dari “Ngangkring Apparel” dapat di jual
belikan tidak hanya di dalam kota Yogyakarta tetapi bisa menjangkau pasaran nasional
agar lebih mengenal kota Yogyakarta dengan brand “Ngangkring Apparel”.
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ABSTRAK

This thesis titled Designing rent "Ngangkring Apparel”. Ngangkring Apparel Fashion is
engaged in producing garments themed clothes Yogyakarta. Created Due to make the
public more love this beautiful city of Yogyakarta.

Along with the development of information systems that affect advertising products that
many entrepreneurs use advertising services-based video that is currently widely used as
an advertising medium, in addition to the broad reach media advertising also has other
advantages, for example, market products with a short time but reach large areas, makes
video-based advertising is easier to understand because people easily understood in the
broadcast. Due to the “Ngangkring Apparel” became the object of research the author
for the purposes of the thesis; therefore the writer will advertise the product of
"Ngangkring Apparel™ to the object of research and will be aired on local television.

So through.this thesis product of “"Ngangkring Apparel” can be sold traded not only in
the city.of Yogyakarta, but could reach a national market to be more familiar with the
city of Yogyakarta with the brand “Ngangkring Apparel®.
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