BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Semakin majunya perkembangan teknologi informasi juga berdampak
pada bidang multimedia. Salah satu prodi

meningkatkan  promaosi
melalui media digitaltelevisi yang  dapat memberikan kemudahan dan
memberikan gambaran kepada konsumen untuk berolahraga di Bramanda Fitness

dan Cafa.
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Bagzimana membuat iklan televisi sebagai media promosi untuk
dan café dengan menerapkan efek visual dan metode
Bramanda fitness
maotiongraphic?!

perancangan iklan Bramanda fitness dan caf@.
3. Membuat iklan televisi untuk Bramanda Fitness dan Café sebagai



L5 Manfaat Penelitian

Hasil penelition ini diharspkan dapat memberikan manfaat sebagai
berikut:

1. Bagi Penulis

Menerapkan ilmu yang didapat sélama di STIMIK Amikom Yogyakarta

1. Metode Wawancara

Metode pengumpulan data dengan cara mengadakan wawancara lansung
dengan pihak Bramanda Fitness dan Café.
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pengumpulan data yang dilakuka |
e =:, gt e . .
pernyatsan kepada orang lain.

lebih

i latar belakang masalah .'.-,.- I missalah yang akan dibahas
d.nmmﬁnu : 41||||:~-'|| masalah, batasan u‘_‘ﬂﬂlﬂh I
manfaat penelitian, metode penelitian, dan sistematila penulisan. o
: .



BAB Il LANDASAN TEORI

Bub ini membahas tentang beberapa teori dasar multimedia. iklan
televisi, software dan langkah-langkah yang digunakan sebagai landasan dalam
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