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MOTTO

Not everything works out like you would expect, but
that doesn’t mean you should stop trying. Because
sometimes it works out for the best. Hope for the best
forget est

Vi



PERSEMBAHAN

Skripsi ini saya persembahkan kepada seluruh pihak yang berperan penting dalam
penyelesaian Skripsi ini :

1. Allah SWT. Alhamdulillahirabbil’alamin selalu saya panjatkan puji dan
syukur Kepada-Nya atas segala nikmat rahmat dan karunia-Nya saya diberi
kesehatan dan kekuatan yang tak terhingga dan tak mampu untuk
menghitung banyaknya.

2. Teruntuk keluargaku tercinta, terutama kedua orangtua saya Papa Eeng
Solihin dan Mama Titin Heryati, terimakasih atas pengorbananmu baik
dalam doa, materi, kasih saya serta motivasi yang tak ternilai, sabar tiada
batasnya dalam mendidik. Dan tidak lupa rasa terimakasih untuk Kakak
perempuanku Tieneu Solehat atas motivasi dan bimbingan nya, juga
teruntuk adik kecilku Esti Wening Katresna teenager to be.

3. Untuk Ega terimakasih atas Amazing Support yang telah diberikan, yang
tidak pernah bosan mendengar keluh kesah dariku. Semoga kita tidak bosan
untuk selalu mendukung dan mendoakan dalam kebaikan.

4. Untuk teman-teman kelas 14-S1S1-06 maupun diluar kelas yang tidak bisa
saya sebutkan satu per satu, karena kalian bagiku adalah saudara dan juga
sahabat yang luar biasa yang sudah memberikan dorongan dan nasehat-
nasehat terbaik.

5. Dan untuk semua pihak yang telah membantu dalam menyelesaikan skripsi
ini. Terimakasih banyak atas dukungan, do’a dan bantuan nya.

“Thank’s a lot you have become very good person in my whole life. I wish you get
a better reply than this. Aamiin..”

vii



KATA PENGANTAR

Assalamualaikum wr. Wb

Puji syukur kepada Allah SWT atas limpahan kasih dan sayang-Nya, sehingga

penulis dapat menyelesaikan laporan skripsi yang berjudul “Pembuatan iklan lapak 22
Yogyakarta dengan menggunakan Motion Tracking dan Live Shoot sebagai media
promosi” dengan sebaik-baiknya.

Skripsi ini merupakan salah satu syarat untuk memperoleh gelar sarjana pada

Program Pendidikan Strata-1 Jurusan Sistem Informasi di Universitas AMIKOM
Yogyakarta.

Penyusunan Skripsi ini tidak terlepas dari bimbingan, bantuan dan dukungan

dari berbagai pihak, oleh karena itu pada kesempatan yang sangat berharga ini penulis
mengucapkan terimakasih kepada :

1.

2.

Bapak Prof. Dr. M. Suyanto, MM selaku rektor Universitas AMIKOM
Yogyakarta.

Ibu Krisnawati, S.Si, MT selaku Dekan dari Fakultas llmu Komputer
Universitas “AMIKOM” Yogyakarta

Bapak Dhani Ariatmanto, M.Kom selaku Dosen Pembimbing Skripsi yang
telah memberikan waktu, nasehat dan bimbingan selama penyusunan laporan
skripsi.

Bapak/lbu Dosen dan seluruh Staf serta Karyawan Universitas AMIKOM
Yogyakarta yang telah memberikan ilmu dan bantuan yang bermanfaat.
Orang tua, keluarga besar dan kawan-kawan seperjuangan yang senantiasa
memberikan bimbingan, dukungan dan do’a.

Bapak Ir. Didik Pomadi S. selaku pemilik Lapak 22 Yogyakarta yang telah
memberikan kesempatan untuk melakukan penelitian.

Seluruh pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu per satu.

viii



Penulis menyadari bahwa skripsi ini jauh dari kata sempurna. Oleh karena
itu, saran dan kritik yang membangun dan membangun sangat diperlukan. Dan
penulis berharap semoga laporan skripsi ini bermanfaat bagi penulis pada
khususnya dan pembaca pada umumnya.

Waalaikumsalam w. wb.

akarta, 28 November 2017



DAFTAR ISI

PERSETUJUAN. ...ttt e e e e nnnaeennes i
PENGESAHAN. ...t nae e \Y;
PERNYATAAN. ..ottt sttt sttt be st s ene s Y
IMIOTTO bR ettt ettt et e et e st e e nae e beesbee s Vi
PERSEMBAHAN . ittt aifeaasessessensssessessasasbinceseesessessesessessessssessensassssesees vii
KATA PENGANTAR .......oiitiiiiiieieniaeasessassasaeansassssassthnssessessssessessssessessenssses viii
DAFTAR ST ..o ittt siesaaa sttt enaanssnensabins e sesessesseneesessesees X
DAFETAR LAMPIRAN ..ottt ih e stsha e e vanaanesnes e sesseseeneanes Xiii
DAFTAR TABEL ..o i s st e e st e nntaee e s seneee e e\
DAFTAR GAMBAR .. ettt dabaa e ab e e aaaa e annae e snnne et e enteeenneeeens XV
INTISARI oot ab e e st e e e anaa e e anneeannneesnreeens XVii
N T I XViii
BAB | PENDAHULUAN ... ...oootiiiiiit ittt aneaansanesnanaanesees 1
1.1 Latar BelaKang .........ccooiieiiiiiiicce e 1
1.2 Rumusan Masalah ... i 2
1.3  Batasan Masalah. ... e 2
1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian ... 3
1.5  Metode PENEIITIAN .........ooveiiiieiieie e dareenaesnaesnaenne e e bennnanneseeeneeeneenes 3
151  Metode Pengumpulan Data............ccocooiiiiininiiniiiieece 4
152 Metode ANALISIS .....ccoiiiiiiiiiii e 4
153  Metode PErancangan .............c.cocevueiieerearieseeseeiesee e seeseee e 4
154  MeEtOde TeSTING c.eeiuiiieiieiiiaieiieeiteaneeareessaanieseeeseeeneesseensesneesseeseesneees 5

1.6 Sistematika Penulisan ... ... 5
BAB Il LANDASAN TEORI ....c.ooiiicicietcesee et 7
2.1 TinJauan PUStaKa .........cccooiiiiiiiiic e 7
Y D - - Y gl -0 o USSR 8
2.2.1  Pengertian TKIan ... 8

2.3 Pengertian 1KIan ONliNe.......cccooe e 9
231 Media IKIan OnliNe ..o 10



2.3 MOtioN TracKing.......cccceiiiiiiiieiece e 16

2.4 LIVE SNOL....oiiiiiiiicee s 17
2.5 Media PrOMOSI...cccciiiiiiiieiiiiiesieeeie e e 17
25.1  Macam-macam Media PromoSi.........ccccovveriniiniienesiieneene e 18
2.6 MEtode ANALISIS......cciiiieiieie et s 19
2.7 Metode PeranCangan..........ccooueeiieiieneeie e seas 20
2.7.1  PraProduksi.........ccoo it e 20
2.7.2  PrOOUKSE ..ot ittt aneseesie e sne i sie e sneste s snens 25
2.7.3  PasCa ProduKSI ......cceieiiiiiiiniieiee st sie i e 34
S T |V 1 (00 (o IS o [ USSR 35
2.8.1  Perhitungan Kuisioner (Skala LIiKert) ....cc......ccooevvervvevreiesnnnn. 35
2.8.2  Menentukan Interval .............ccocitiiiiiiieiene i 36
BAB I11 ANALISIS DAN PERANCANGAN ... oo sbin e 38
3.1 TINJAUAN UMUIM i sne s 38
3.1.1 Latar Belakang Perusahaan.............c.ccocoviiiiimisnenesnesnesnesnesneas. 38
3,12 VISHAAN IMIST ..ottt b b ane b an e 38
SNEEEEEREEID ...................cc.ccceenennmensnneensnnnssnenessrersssreesssredrasenesesees. SR, ... 39
3.14  Macam-Macam Produk Unggulan dari Lapak 22 Yogyakarta 39
3.2 Analisis Critical Success Factor (CSF).....ccoociiiieiieeieeee iivesaeeeennenn 43
3.2 Analisis KEDUTUNAN .......cccviiiiieree et e e 46
3.2.1  Kebutuhan INTOrmMasi ......ccoooiviiriieriiiesiese e 47
3.2.2  Kebutuhan Perangkat Keras .........ccocooviiiiniiiiineicieciccee 48
3.2.3  Kebutuhan Perangkat Lunak .......c.ccccoooevvieiiiiniiniieie e 48
G T =T = g 07 T o =T B PP 49
3.3.1  Tahap PraProduksi...........cccooeieiiieiieiiiinecieieieee e 49
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN ......ccocoiiiiiieeceeeee, 55
4.1 IMPIEMENTASI....ccuiiiiieiic et 55
4.2 Tahap Produksi .....c.ccoeiiiiiiciii e 55
421 Pemilihan Kamera .......ccccccevveiiiieiieie e 56
4.2.2  Penataan Cahaya.........ccccooiiiiiiiiiiieiei e 58
4.2.3  Pengambilan Gambar ..........c.cccooeiiieiiiiiiiiinee e 60
4.3  Tahap Pasca Produksi.........c.ccccvveiiiiieiiieie e 61

Xi



43.1 PeNataan il ... ..ot 61

4.3.2  EAItING coieiiie e 62
2.2 TraCk CamMEIaA ......cooviiiiiiieeiee e 68
4.4 Metode TESTING ..oooveieieiieeieriee e 74

441  AIPNATESHING ceeoeeiieiieie e 74

4.4.2  Beta TSHING ....ccciiiiiiiieieitee e 77

45  Perencanaan Media............iuiiiieiiin e 83
46 Rekomendasi Jumlah dan Waktu Tayang.............cc.ccecevvrivrereininnns 84
4.7 iaya PengiKlanan ........c.ccoeoiiiiiiiiii et 84
4.8 o] EINSTRI

Xii



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran INTERVIEW DENGAN PEMILIK LAPAK 22 YOGYAKARTA.......1
Lampiran KUISIONER IKLAN LAPAK 22 YOGYAKARTA......ccccooivniiiiiene 2

xiii



DAFTAR TABEL

Tabel 2.1 Macam-macam Media PromosSi ..........ccccouerininininnenene e 18
Tabel 22 Contoh NasKah ... s 22
Tabel 2.3 Contoh Pengkategorian Skor Jawaban..............ccccceevviiciicieennenn, 36
Tabel 2.4 Contoh Pengkategorian Skor Jawaban Dengan 2 Pilihan ............. 37
TADEI 3.1 CSF ..o 44
Tabel 3.2 Urutan PriOFitas ..........coooiouiionaiiin e 45
Tabel 3.3 Kebutuhan Perangkat Keras............civeecveiieiiiie i 48
Tabel 3.4 Naskah HKIaN ...........c6 i s 49
Tabel 3.5 StOrybBOAKd ...ttt 51
Tabel 3.6 STOrYDOAIT ..cvoiuieie e e Be et 52
Tabel 3.7 STOrYDOANT ........coiviieeiieiee et et 52
Tabel 3.8 STOryDOArd ........ccoiiiii e et 53
Tabel 3.9 Storyboard ..o e s 53
Tabel 3.10 STOryDOArd .........ccoiviiiiiiiiiiee et 54
Tabel 3.11 STOrYDOAId .........coviiviiiiiiiiiiieee bbb kB s 54
Tabel 4.1 Hasil Pengambilan Gambar ...t 60
Tabel 4.2 Pencocokan Hasil CSF dengan Video Iklan ..., 75
Tabel 4.3 Pencocokan Hasil Kebutuhan Informasi dengan Video Iklan....... 76
Tabel 4.4 Kuisioner pada Iklan Lapak 22 Yogyakarta ............c....ccemvesennen.e. 78
Tabel 4.5 Interval Uji Penilaian Iklan Lapak 22 Yogyakarta ..........ccceer..... 80
Tabel 4.6 Scoring kuisioner iklan Lapak 22 Yogyakarta................ccoecueeeenee. 80
Tabel 4.7 Hasil Uji Kuisioner Iklan Lapak 22 Yogyakarta ............ccccce......... 82

Xiv



DAFTAR GAMBAR

Gambar 2.1 Website AdVErtiSING ........ccceiiiiiiiiiiiiesesee e 11
Gambar 2.2 Twitter AAVErtiSING .....c.ccovvviiieiieiiee e 12
Gambar 2.3 Faceb0ook AdVEITISING.......cccooeiiiiiririiisesieeeee e 13
Gambar 2.4 YouTube AdVErtiSING ......ccccceiieiieiiiie e 14
Gambar 2.5 Instagram AdVErtiSING ........cccooeieiiriiinesieeeeeee e 16
Gambar 2.6 Contoh Storyboard.......... i e 24
Gambar 2.7 Zoom in dan ZOOM OUL: . .ueeieee it e 26
Gambar 2.8 THITING coeeeeieeee ittt 27
Gambar 2.9 Panright ... s 27
Gambar 2.10 PanIEft ..o et Ee e e 28
Gambar 2.11 Objek sejajar dengan Kamera ..........c..ccooiveiveeiieesiineseesesnenn 28
Gambar 2.12 WalK=IN ...c.oiiiiiii ettt eneas 29
Gambar 2.13 WalK-0UL ........c...ooviiiiiieieiee i sresne s sessbinc e seesneeneas 29
Gambar 2.14 1N TramMe oi oo ittt E e s sie e eneas 30
Gambar 2.15 OUL TramMe .....oc.oiiiiiiiiiieie e e b e s sae s snean s i e eeeneas 30
GamMbBAK 2.16 CIOSE UP ...veiviiieiiiciie ettt araanaaanaeanaaneanaeanaannasba e 31
Gambar 2.17 Medium CIOSE UP ...ccvvoveiieiiiiie it araesnaanneanaeanaanaasnneanes 31
Gambar 2.18 Big ClOSE U .....cueiieiiieieiieeiie ettt anneanaeanaanaanae s 32
Gambar 2.19 EXIreme ClOSE UP ...c..coveiueeiieiieieccc et ene e snne s 32
Gambar 2.20 Medium SNOT..........ccooiviieice e e 33
Gambar 2.21 LONG SNOT ..ot e s e b s 33
Gambar 2.22 Establish SNOT ..o e e 34
Gambar 3.1 Logo Lapak 22 YOgyaKarta ...............iuvmeaieremnenesesbaesnesieseenens 39
Gambar 3.2 Door Lock ACCESS CONTIOl ........ceeiiiiieieeneaieseesee e daneesnes e seeeees 40
Gambar 3.3 Remote 3 Lamp Channel ................ i 41
Gambar 3.4 Smart Vacuum CIEANET ...........ccccviiveiiiieie e 42
Gambar 3.5 RemMOte AULO GALE ..........ccooviiiiiiiieie e 43
Gambar 3.6 Produk FaVOFIT..........ccoioiiiiiii it 47
Gambar 4.1 IMpPIlementast ... e 55
Gambar 4.2 Kamera Nikon D5300 «imineeieaeiiiensieieiesienesiesesie e 56
Gambar 4.3 MemOTrY Call........ccoiiuieiiaierieriensesressaasessneseeeeeeseeseeseessesessessensens 57
Gambar 4.4TFIPOA .....cvioiiece e 57
Gambar 4.5 Lensa NIKON.........cooiiiiic s 58
Gambar 4.6 Penataan Cahaya .........cccccoeeiieiiiiiic e 59
Gambar 4.7 Pengaturan cahaya pada Kamera...........ccccceevveviieiiie e ciee s 59
Gambar 4.8 Penataan file ... 62
Gambar 4.9 Tampilan Adobe After Effect CC 2015 ........ccccovviiiiviie i 63
Gambar 4.10 Tampilan mendapatkan hasil Track Point .............cccccoeinennne. 64
Gambar 4.11 Membuat Layer Palsu ( Null Object ).......cccocvvviiiniinieieee. 65
Gambar 4.12 Menambahkan Video Chatting pada Tracking..........cccccee.... 66

XV



Gambar 4.13 Membuat Parent ( Induk Gerakan )..........cccccooeiinnniniinnnnns 66

Gambar 4.14 Setting RENEr ...........ccoiiiiiii e 67
Gambar 4.15 Proses RENE ..o 68
Gambar 4.16 Melakukan Track Camera .........cccocvveeieniniieneee e 69
Gambar 4.17 Membuat Pre-COomPOSE .......cccooeiiriiiriiisieeeiese e 70
Gambar 4.18 Keyframe ..o 71
Gambar 4.19 ReNAEIING ....c.ocoveiieie et 72
Gambar 4.20 ProSes RENUET ..........ccviieimmmee oo e 72

Gambar 4.21 Tampilan Premiere P
Gambar 4 22 Rend i Premi

XVi



INTISARI

Iklan adalah cara komunikasi seseorang, lembaga atau perusahaan untuk
menyampaikan pesan dengan bentuk menarik kepada masyarakat luas guna
mempasarkan produk atau jasa yang ditawarkan.

Kali ini saya akan membuat sebuah iklan menggunakan Motion Tracking
dan Live Shoot sebagai media iklan. Meotion Tracking adalah terminologi yang
digunakan untuk mendeskripsikan proses dari perekaman gerakan dan pengartian
gerakan tersebut menjadi model digital. Live shoot adalah teknik pengambilan
video atau gambar termasuk bentuk atau konteks, property film, dan sifat sinematik,
seperti tone, contrast lighting, depth of field, camera angle, shoot size, dan mobile
framing. Karena Motion Tracking dan Live Shoot sudah banyak sekali
dipergunakan didalam bidang pembuatan iklan, videoclip dan film.

Setelah video ini selesai diuji, kemuadian akan di upload di situs-situs
social media seperti youtube, facebook, dan twitter. Dengan Motion Tracking dan
Live Shoot saya berharap iklan ini dapat diterima oleh masyarakat dengan baik. dan
dapat membuat Lapak 22 semakin dikenal oleh masyarakat luas.

Kata Kunci : Iklan, Pembuatan Iklan, Motion Tracking dan Live Shoot
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ABSTRACT

Advertising is a way of communicating a person, institution or company to
deliver a message with an interesting form to the wider community in order to
market the products or services offered.

This time I will create an ad using Motion Tracking and Live Shoot as an advertising
medium. Motion Tracking is the terminology used to describe the process of recording
motion and the meaning of the movement.into a digital model. Live shoot is a video or
image capture technique including form or context, movie properties, and cinematic
properties, such as.tone, contrast lighting, depth of field, camera angle, shoot size, and
mobile framing. Because Motion Tracking and Live Shoot has been widely used in the field
of advertising, videoclip and film.

Once this video has been tested, it will be uploaded on social media sites like youtube,
facebook, and twitter. With Motion Tracking and Live Shoot | hope this ad can be accepted
by the community well. And can make Lapak 22 more popular by the public.

Keywords: Advertising, Advertising Creation, Motion Tracking and Live Shoot
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