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INTISARI

Perkembangan dunia pertelevisian dalam hal media promosi dan penyampaian
informasi yang ada saat ini mendukung untuk menciptakan teknik-teknik yang
baru dalam pembuatan suatu iklan tentang produk dan layanan. Iklan televise
produsen bantuan memasarkan produk ke lebih luas. Iklan visit Purworejo
merupakan salah satu cara promosi Wisata Kabupaten Purworejo. Di Purworejo
terdapat berbagai tempat wisata mulai dari Wisata religi, wisata alam, Wisata
kuliner dan wisata hiburan.

iere, adobe after effects.
ahu bagaimana cara dan
hwa pembuatan iklan

Membuat iklan juga
Mengingat penelitian i

levisi, pembuatan, live shoot, adobe premiere.
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ABSTRACT

The development of television in terms of media promotion and delivery of
information available today support for creating new techniques in making an
advertisement about your products and services. Ad television manufacturers to
help market the product more widely. Ads Purworejo visit is one way of
promoting Tourism Purworgjo. In Purworejo there are various sites ranging from
religious Tourism, nature, culinary and entertainment Tourism.

r effects. Given this research
f ad creation. The results

Create ads also use the adobe premier
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