BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

bidang pariwisata, purworejo mengandalkan pantainya di sebefah selatan yang
bernama "Pantai Ketawang”, "Pantai Keburuhan (Pasir Puncu), "Pantai
Jatimalang" didukung dengan gua-gua seperti "Gua Selokarang” dan "Sendang
Sono”, di Sendang Sono (artinya kelam di bawah pohon sono) masyarakat



mempercayai bahwa mandi di sendang tersebut akan dapat mempertahankan
keremajaan. Gua Seplawan, terdapat di kecamatan Kaligesing. Goa ini banyak
diminati wisstawan karena keindahan goa yang masih asli dan juga keindahan
pemandangan alamnya serta hasil buah durian dan kambing ettawa sebagai
n Purworejo. Di samping itu,
ngan ketinggian + 40m yang

dengan kabupaten van

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah diatas maka dapat disusun suatu
rumusan masalah yaitu bagaimana membust iklan televisi yang dapat
memaksimalkan informasi dan promosi video iklan visit Purworejo 2016



menjadi sarana media iklan yang lebih efektif dibandingkan dengan promosi
wisata sebelumnyza

thap :Pmd].li;si khnqnﬂm eliputi 'hhq:pm pra [refe ' -_ de cerita,
_.|.,.-.|-_; \ mhnerh,[mmhuaun story board, '."'..-:.;'_:_ duksi (tata

1.4 Tujuan Penelitian

Penelitian ini mempunyai tujuan untuk mengetahui data yang ada di

kabupaten purworejo. Dan memperoleh tanggapan dari masyarakat atas media
promosi wisata Kabupaten Purworejo.



1.5 Metode penelitian
Untuk mendapat data yang di perlukan penelitian ini. maka penulis
melakukan beberapa metode sehagai berikut :

1.5.1 Metode Pengumpulan Data

dapat menggunakan alal bantu tape recorder, kamers pholo, dan
material lain yang dapat membantu kelancaran wawancara.

2. Wawancara tidak terstruktur adalah wawancara bebas. yaitu
peneliti tidak menggunakan pedoman wawancara yang berisi



2, Observasl

Pengumpulan data dengan observasi langsung atau dengan

1.5.4 Metode Produ

Merancang proses produksi yang sesuai dengan ide cerita dan
sesuai dengan story board yang sudah ada. Dengan metode live shoot.



1.5.5 Pasca Produksl
Tahap pasca produksi adalah tahap penvelesaian produksi
multimedia menjadi hasil akhir, Tahap ini meliputi editing, pemberian
efek, perekamanan efek suare. pencampuran sudio dan video.

menggunakan

Bagian ini mengenai latar belokang masalah
| masalah, nmkm:lqhnmjmn. metode penelit
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membahas tentang kebutuhan apa saja yang di perlukan untuk membuat iklan.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bagian ini mengurai tentang bagian yang menjelaskan cara dan
tahapan pembuatan iklan.



BABV PENUTUP
Bagian yang berisi kesimpulan dari seluruh bab sebelumnya dan saran-
pembahasan sekaligus manfast dan kelebihan dari fklan yang dibuat. Saran
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