
 

 

PERANCANGAN DAN PEMBUATAN WEBSITE UNTUK MEDIA 

PEMASARAN TOKO WAWA DI LAMPUNG UTARA 

 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 
 

 

 

 

disusun oleh 

Anggi Prayudo 

12.11.5873 

 

 

 

PROGRAM SARJANA 

PROGRAM STUDI TEKNIK INFORMATIKA 

SEKOLAH TINGGI MANAJEMEN INFORMATIKA DAN KOMPUTER 

AMIKOM YOGYAKARTA 

YOGYAKARTA 

2016



i 

 

PERANCANGAN DAN PEMBUATAN WEBSITE UNTUK MEDIA 

PEMASARAN TOKO WAWA DI LAMPUNG UTARA 

 

 

SKRIPSI 

 

untuk memenuhi sebagian persyaratan  

mencapai gelar Sarjana 

pada Program Studi Teknik Informasi 

 

 

 

 
 

 

 

disusun oleh 

Anggi Prayudo 

12.11.5873 

 

 

 

PROGRAM SARJANA 

PROGRAM STUDI TEKNIK INFORMATIKA 

SEKOLAH TINGGI MANAJEMEN INFORMATIKA DAN KOMPUTER 

AMIKOM YOGYAKARTA 

YOGYAKARTA 

2016 

 



ii 

 

 
 

 



iii 

 

  



iv 

 

 



v 

 

MOTTO 

 

“Berhenti menunda-nunda, kerjakanlah yang kau bisa dengan segera”. 

 

 

“Sukses hanya pantas diberikan pada orang yang selalu berusaha dan 

mengerahkan segenap kemampuan”. 
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INTISARI 

Toko WAWA sebuah toko baju di Lampung Utara yang menawarkan 

berbagai macam jenis pakaian wanita. Selama ini system penjualan masih secara 

langsung tatap muka jual beli seperti layaknya toko-toko pakaian yang ada sehingga 

pelanggannya hanya orang-orang didaerah situ saja. Hal ini sangat kurang 

maksimal Karena belum memanfaatkan internet yang dapat membantu menarik 

pelanggan dari berbagai daerah diseluruh Indonesia. 

Dengan memanfaatkan teknologi internet dibangunnya sebuah website E-

Commerce diyakini dapat membantu untuk menarik pelanggan sebanyak mungkin 

dari seluruh wilayah Indonesia. E-Commerce atau Electronic commerce merupakan 

konsep baru yang bisa digambarkan sebagai proses jual beli barang yang dapat 

diakses dimanapun dan kapanpun melalui internet. 

Tujuan pembuataan website ini yaitu mewujudkan harapan pemilik toko 

WAWA untuk pengembangan usahanya demi meningkatkan pendapatan dan 

mengenalkan produk lokal juga bagus untuk kalangan remaja putri. Karena saat ini 

internet sangat maju dengan pesat dan banyaknya wanita yang suka belanja online 

dibanding secara langsung, maka dengan adanya website ini diyakini dapat 

meningkatkan penjualan toko WAWA. 

 

Kata Kunci: Pengembangan usaha pada toko baju WAWA Lampung Utara.     
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ABSTRACT 

WAWA store a clothes shop in Lampung Utara offering a wide variety of 

women's clothing. During this time the sales system is direct face to face selling like 

clothing stores that exist so that customers only those areas there. It is very less 

than the maximum Since not use the Internet that can help attract customers from 

various regions throughout Indonesia. 

By utilizing internet technology construction of an E-Commerce website is 

believed to help to attract as many customers as possible on the entire territory of 

Indonesia. E-Commerce or Electronic commerce is a new concept that can be 

described as the process of buying and selling goods that can be accessed anywhere 

and anytime via the Internet. 

The purpose of this website is to realize pembuataan expectations WAWA 

store owners for their business development in order to increase income and 

introducing local products are also great for the girls. Because the internet is now 

very advanced rapidly and the number of women who love shopping online than in 

person, then by this website are believed to increase store sales WAWA. 

 

Keyword:  Business development in North Lampung WAWA clothing store. 


