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MOTTO 

 

“Your life, your call” 

“Tuhan tidak akan memberi cobaan diluar batas kemampuan kita” 

(Q.S Al Baqarah 2:286) 

“Teruslah berdoa dan berusahauntuk melampaui mimpimu dan nikmatilah proses 

yang sedang kamu jalani”. 
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INTISARI 

 

Media periklanan sangat penting dalam penyampaian suatu produk ke 

konsumen.Iklan televisi adalah salah satu media periklanan yang sangat 

membantu produsen dalam memasarkan sebuah produk, dengan iklan televisi 

produsen dapat memasarkan produknya dengan jangkauan yang cukup luas. 

Willow Insole adalah perusahaan yang memproduksi alas sepatu sebagai 

pelindung pada tumit kaki, namun promosi yang dilakukan saat ini masih 

menggunakan media sosial. 

Agar kegiatan penawaran produk dan promosi dari Willow Insole lebih 

maksimal maka perlu dilengkapi dengan iklan digital atau iklan 

televisi.Perancangan iklan televisi yang memadukan implementasikan  animasi 3 

dimensi, motion graphic, dan visual efekmembuat sebuah produk akan lebih 

menarik.Iklan televisi ini akan memvisualisasikan bagaimana sebuah alas sepatu 

akan memberikan perlindungan pada tumit. 

Iklan televisi ini berdurasi 30 detik yang berisi rasa percaya diri dan 

kenyamanan ketika menggunakan alas sepatu Willow Insole. Dengan adanya 

iklan televisi multimedia ini penyebaran informasi tentang Willow Insole dapat 

lebih efektif dan efisien. 

 

Kata Kunci : Video, Photo, iklan, animasi. 
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ABSTRACT 

 

Media advertising is very important in the delivery of a product to 

consumers. The television ad is one of the advertising media that are very helpful 

in marketing a product manufacturer, with a television commercial producers can 

market their products with a quite wide range. Willow Insole is a company that 

manufactures footwear as a protection on the heel of the foot, but the promotion is 

done currently still using social media. 

That activity of product offerings and promotions of Willow Insole more 

leverage then need to be equipped with digital ads or television commercials. The 

design of television advertising that blends implemented 3D animation, motion 

graphics, and visual effects to create a product will be more attractive. The 

television ad will visualize how a footwear will provide protection on the heel. 

The television ad lasts 30 seconds will contain confidence and comfort 

when using the footwear Willow Insole. With the multimedia television advertising 

is expected dissemination of information about Willow Insole can be more 

effective and efficient. 

 

Keywords :Video, Photo, advertisement, animation. 

 


