BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

tentang Willow Insole dapat lebih efektif dan efisien.

Darl masalah tersebut maka penulis akan mengimplementasikan motion
graphic, smimasi 3D dan visual efek dolam merancang iklan televisi untuk Willow

Insole yang diharapkan dapat membantu kegiatan promosi dan publikasi sehingga



mendorong konsumen untuk membeli atou melakukan sesuatu sesual dengan yang
diharapkan iklan tersebut. Teknik motion graphic adalah inti dari skripsi yang
penulis ambil, yaitu Perancangan Iklan Televisi Willow Insole berbasis Mation
Graphic 30 Effect.

3, Pembuatan iklan dalam penelitian ini meliputi pra-produksi, produksi, dan
paska-produksi.
4. Iklan yang dibuat adalah iklan televisi.



5. Hasil implementasi motion graphicdan 3D effect ini akan berbentuk iklan
televisi berdurasi=50 detik dan akan menjadi kewenangan Willow Insole
dalam penaysngannya.

6. Kualitas iklan yang dihasilkan adalah HDTV 720p 24 High Quality Video.

1280 x 720 Video Size dengan type

Maksud dan tujusn yang ingin dicapai dalam penyusunan skripsi ini
adalah terciptanys iklan televisi bagi Willow Insole dengan mengaplikasikan
teknologi multimedia khususnya perancangan motion graphic 30 effect. Maksud
dan tujuan lainnya adalah sebagai berikut :



I. Memenuhi persyaratan untuk menyelesaikan program Strata | Sistem
Informasi STMIK Amikom Yogyakarta.

2. Mengimplementasikan mation graphic 30 effect dalam merancang
iklan televisi umuk Willow Insole yang diharapkan dupat membantu

Pengambilan du
data yang lain.



1.5.1.3 Metode Wawancara

Pengumpulan data melalui tatap muka dan tanya jawab kepada pihak-
pihak yang berkepentingan dengan tujuan untuk mendapatkan data yang
lebih terinci serta akurat yang berhubungan dengan penelitian, antara
lainPimpinan Willow Insole dan Kéitsumen Produk Willow Insole.



1.5.1.5 Kuisloner
Kuesioner adalah daftar pertanyvaan tertulis yang ditujukan kepada
kemudian dicatat'direkom.

produksi untuk diambil kesesusian dengan konsep dan kebutuhan iklan,
dan menentukan hasil untuk masuk tahap paska produksi vediting).



11515 Metode 'I'Hﬂllg

Tahap ini merupakan hasil pembuatan video iklan untuk menentukan
kelavakan penayangan di media televisi atau media lainnya seperti
(youtube, instgram, dll),

BAB | PENDAHULUAN
batasan masalah, maksud dan mjuan penelitian, manfaat penelitian, metode
fitian. dan s . lis



BAB Il LANDASAN TEORI

penelitian dengan tema vang sama guna dijadikan sebagai refrensi penulis dan
teori - teori yang berhubungan dengan permasalahan yang diambil penulis. Teor -
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