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INTISARI 

 

Perkembangan dunia teknologi sangat pesat saat ini, khususnya dibidang 

periklanan mengharuskan sebuah perusahaan harus mampu untuk membuat 

layanan informasi dan media promosi yang dapat menarik pengunjung. 

Borneo Tour dan Travel adalah sebuah badan usaha yang bergerak di bidang 

tour & travel dan sedang menghadapi masalah dalam memberikan suatu informasi 

serta mempromosikan layanan penjualan tiket pesawat online/agen resmi, 

penyewaan mobil,travel dan voucher hotel. Borneo Tour dan Travel memberikan 

pelayanan yang prima dan terbaik, serta memberikan harga yang kompetetif untuk 

produk-produk yang ditawarkan. Oleh karena itu, maka penulis tertarik untuk 

membuat suatu iklan dengan menggunakan teknik motion graphic sebagai media 

promosi di Borneo Tour dan Travel. 

Pembuatan iklan televisi Borneo Tour dan Travel ini dibuat dengan 

menggunakan beberapa teknologi pengolahan audio & visual dengan menggunakan 

beberapa perangkat lunak pendukung , seperti Adobe Illustrator, Adobe After 

Effects dan Adobe Audition. Dengan menggunakan perangkat lunak tersebut 

diharapkan dapat menghasilkan kualitas iklan televisi yang baik bagi segi audio dan 

visual. 

Kata kunci – iklan televisi, promosi, video, multimedia, Borneo Tour dan Travel 
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ABSTARCT 

 

The rapid development in technology today, particularly in the field of 

advertising requires a company to be able to create information services and 

promotions media to attract visitors. 

Borneo Tour and Travel is a state-owned company in the field of tour and 

travel and it is facing difficulty in providing information as well as promote its 

online ticket sales service / official agent, rent car, voucher hotel and travelling. 

Hence, the writer is interested in creating an ad using motion graphic techniques 

as promotion media on it. 

The making of television advertising Borneo Tour and Travel is designing 

to utilize audio & visual technology by using some supporting software such as 

Adobe Illustrator, Adobe After Effects and Adobe Audition. The utilization of this 

software is expected to be able to create a good television advertising either in 

audio or in visual. 

Keywords – televison commercial, promotion, video, multimedia, Borneo Tour 

and Travel
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