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INTISARI 

 

 Televisi adalah media telekomunikasi yang terkenal dan berfungsi 

sebagai penerimasiaran gambar bergerak beserta suara , baik monokrom ( hitam 

- putih ) maupun berwarna . Televisi dapat diartikan sebagai " alat 

komunikasijarak jauh,media yang menggunakan media visual/pengelihatan. 

Selain menjadi media telekomunikasi, televisi juga bisa menjadi media promosi 

untuk memasarkan pruduk.  

 Inspira adalah perusahaan dibidang kerajinan dan mebel yang 

menginginkan kenaikan pada angka penjualan produk. masalah yang dihadapi 

adalah belum ada upaya promosi yang dilakukan oleh Inspira. 

 Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk membuat video iklan televisi untuk 

inspira Furniture and Crafts Inspiration. Adapun televisi dipilih sebagai media 

promosi karena televisi bukan lagi dianggap barang mewah sehingga banyak di 

miliki oleh masyarakat, baik dari kalangan menengah atau atas.Maka di 

harapkan dengan pemasaran iklan televisi dapat memberikan informasi kepada 

masyarakat serta dapat meningkatkan penjualan produk. 

Kata kunci : Inspira Furniture and Crafts Inspiration, iklan televisi, media 

promosi. 
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ABSTRACT 

 

 Media television is a telecommunication the famous and serves as 

receiver press pictures moving along sound, both monochrome (black - white) or 

color. Television can be interpreted as a "means of communication Remote 

Media The use of visual media / vision. In addition to being a media 

telecommunications, television could also be a media campaign to market 

pruduk. 

  Inspira is a company in the craft and furniture that wants an increase 

in sales of products, problems encountered is no promotional efforts undertaken 

by Inspira. 

 The purpose of this study is to make television advertising video for 

inspira Furniture and Crafts Inspiration. As for television been a media 

campaign because television is no longer considered a luxury item that many 

owned by the community, either from the middle or upper. 

Then expected with a television ad marketing can provide information to the 

public and can increase product sales. 

 

Keywords :Inspira Furrniture and Crafts Inspiration, Television ads, Promotion 

Media. 

  


